EUDS

I PASION POR EDUCAR

Nombre del alumno: Wendy Yarenni
Gomez Lopez

Nombre del profesor: Lic. Carlos
Eduardo Morales Herndndez

Nombre del frabajo: cuadro sinoptico
Materia: accion promocional
Grado: é cuatrimestre

Grupo: A

Comitan de Dominguez Chiapas a 19 de mayo de 2023.



Promocion de
ventas

Objetivos

Tipos de
consumidores

requieren uso de

Atraer nuevos

Comunicacion, El propésito .

. : 3 clientes,
Imcentivos, S

TR S s iEes recompensar
mmvitacion son diversos.

@ientes leales.

-Clientes de competencia.

-Compradores de marca.

clientes leales.

\—(Reforzar conducta, Incrementa conducta)

Aouterrumpe lealtad, cambio de marca)

/C. . i . T
onvencer de comprar u marca con mas frecuencia g

b

{Ompradores de Pl'emty—(Llamar la atencion con precios bajos)

CEVitar fluctuaciones en las ventas. )—CEstacionalidad baja)

Clncrementar las ventas.

)—Q’eriodo limitado de Iiempo)

(Lanzamiemo de nuevos productos

-

CF renar las acciones de la competencia)

1tuaciones que \
promociones /

Actividades
promocionales

(La batalla en el canal de venta.

)—(Minorista- Autoser\'icio)

G'onseguir nuevos clientes.

)—Cfodo el mercado)

@ctuar como “Gancho”

) [ Rebaias )

venta toda actuacion
mputable al
comerclante mmorista.

; 3 iy 5 -Saldos
Ejemplos de activida :;'S -Liquidaciones
e

promocionales
venta:

-Ofertas con obsequio
-Ofertas de venta directa

-Ofertas de promocion )




