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Nombre del Alumno: Aimer Leandro Aguilar Garcia

Nombre del tema: Accion promocional

Parcial: |

Nombre de la Materia: Accion promocional

Nombre del profesor: Carlos Eduardo Morales Hernandez
Nombre de la Licenciatura: Medicina Veterinaria y Zootecnia

Cuatrimestre: 6
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objetivo principal de cualquier Mi Universidad

Promociones
corporativas

L Promociones
cruzadas

promocién es mejorar la imagen de un
producto o de aumentar sus ventas.

Crear, mantener o ampliar, Ia
credibilidad, la admiracién y el sentido
de identidad hacia la empresa.

Ayuda a aumentar el niumero de personas que
tratan de vender el producto. El cliente se beneficia
por la alianza de dos o mas empresas para atraer
clientes.

Competencia donde la gente compra boletos
numerados. Es para reunir fondos y sufragar algun
evento u obra de caridad.

Rifas 'y
sorteos

Una feria es un punto de encuentro de diversas
Ferias prestadores de servicios para ofrecer al publico

consumidor una mayor variedad de productos y precios.
Ah diferencia de las ferias, en las exposiciones nada mas se exhiben los

Exposiciones productos para dar una previsualisacion y por lo general estos
productos son todavia unos prototipos. El publico es especializado.

Establecimiento que ofrece articulos de temporadas anteriores, restos
Outtlet de muestrario y Stocks con descuentos durante todo el afio, con
descuentos todo el afio, de hasta 50 % o mas. Ejemplo; PROMODA
Conjunto de técnicas encaminadas a poner el producto a disposicion
Merchandising del consumidor, obteniendo una mejor rentabilidad. Hay tres tipos de
Merchandising; Merchandising de organizacién, Merchandising por
gestion, Merchandising de seduccion y animacion.

-Consumidor tradicional
—Consumidor emocional
—Consumidor impulsivo
-Consumidor  indeciso
-Consumidor de ofertas
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