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Mi Universidad

Cuadro sinéptico

Nombre del Alumno: Fernando Morales Pérez

Nombre del tema: Accién promocional

Parcial: |

Nombre de la Materia: Accion promocional

Nombre del profesor: Carlos Eduardo Morales

Nombre de la Licenciatura: Medicina veterinaria y zootecnia

Cuatrimestre: 6to
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Existen diferentes tipos de
r clientes: Léales, de
competencia, compradores de
marcas v compradores de

Se usa para con seguir' precios.
Promocion de ventas.
Los objetivos son
ventas comunicacion, incentivo
e invitacion.

de competencia, minorist,

Concarso

Habilidad para el consumidor, con fechas de
inicio ¥ terminacin.

Patrocionios, rifas y sorieos, rifa, operatividad,
muesiras,

Rebajas, saldos,
liquidaciones, ofertas con
obsequics, oferta con venta

1Vi directa, oferta con
La ACCION ACTIVldades promocidnocion. con
Promociona]es obsequics, oferta con venta

directa, oferta con
PROMOCIONAL promocion. con venta
directa, oferta con
Promocion.

aumiiguhde

r De un solo
Promociones sentido. )
cruzadas De doble Semld?lcmtnms
Crearla locales
. vy e . fecha
Promociones CFEdlbllldﬂd, la Ferias Ofertay condicion general de
. B .- los 105
comparativas admiracion, v demanda ) - o8 negocias
Sentido de Exposiciones Diversiones
) K Donde se exhiben los
identidad. productos.
sin ser vendidos,
Opcratividad
L outlet
Tipos
Db organizacion
Merchandising Por gestion
Die sedwccion y
animacion
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