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El precio representa lo que el
consumidor está dispuesto a pagar
por el producto, su valor en función
de la satisfacción de su necesidad.

PRECIO 

PRODUCTO

PROMOCIÓN

DISTRIBUCIÓN 

Es la oferta básica del marketing,
que incluye una serie de bienes y
servicios dirigidos a la satisfacción
de una necesidad o deseo del
consumidor. 

principal instrumento de
conocimiento del producto por parte
del consumidor. L

Comprende el conjunto de
actividades y relaciones relativas al
acercamiento del producto al
consumidor

4p's del
Marketing MIX

Es el conjunto de
herramientas de marketing que

utilizan las empresas para
conseguir sus objetivos

comerciales en relación con el
público objetivo.

Elementos de las herramientas del
marketing mix
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