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La promocion
de ventas

%

OBJETIVOS DE LA
PROMOCION

0

TIPOS DE

>

-

SITUACIONES QUE SUGIEREN
EL USO DE LA PROMOCION
DE VENTAS

S ACTIVIDADES
PROMOCIONALES

CONSUMIDORES > )

e Comunicacion
* |ncentivo
e |nvitacion

e Clientes leales * Incrementar consumo

e Clientesde la
competencia

e Cambio de marca

o Convencer de comprar

Compradores :
A Eiees la marca con frecuencia

e Compradores o Llamar la atencién con
de precio precios bajos.

aelaciainy

* Incrementar las ventas. Periodo limitado de tiempo.
+ Lanzamiento de nuevos productos
» Conseguir nuevos clientes. TODO EL MERCADO

Rebaja del precio marcado en el

e Ofertas — .
| articulo

[ e Articulos gratuitos diferentes al

e Premios—|
| rpoducto que se da al comprador

[ competencia pra promocionar el
e Concursas |
producto

. Rifasy . Ac’uwda;des que se generan para
sorteos ganar aigo

« Evitar Fluctuaciones en las ventas. Estacionalidad baja



