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, Propuesta de valor.

\.Modé[o de negocios.

\
|
|

Elementos de los

\
\

/

: Elementos relacionados con el

I |
B Naturaleza del ¥

-Pr valor.
Propuesta de valo elemento a considerar en la

proyecto. ' . la empresa. :
-Canales de distribucion. \ Y ‘ formacion de una empresa de \
o y I | éxito radica en lo creativo de la
-Relacion con los , ,
. A . idea que le da origen.
\ consumidores. \

l
servicio de la empresa EL[ }orlmer ]usttﬁcacwn de -
/

g | cliente:
,'f[ emprendedor requierd, - Caracteristicas del mercado
p ,fu el | ;aa[emds, analizar con potencial.
- * Una propuesta de valor 3 -
I La propuesta de valor es ! o[epeﬁ dépdé Rl guuisigd ' -Necesidad que cubrirdn.
, definida por Metzgel'y I ) . [-Elmercado. - Politicas de atencion y servicio.
I PR SR - . -Cuidados del producto. geneyacm I I Yy
i N v La experiencia que - prmentos refacionados con el
mezcla unica de productos, * -Relacion con el \ de ideas. \Bociiic olcliehr s ; |
\_ servicios, beneficios y valores . consumidor. A | ally punto de vista de la empresa:
| agregados que la empresa ' Imagen vy prestigio E .“El producto o servicio. | - Inversiones necesarias, presentes
.‘ ofrece a sus clientes. \ | Las alternativas vy | o futuras.
» ‘dlf fokf [l - - Riesgos calculados y posibles
! acciones.
l_ - Controles de calidad, del
) \ producto vy del servicio a ofrecer.
Los elementos fundamentales de —
l planeacion estratégica para un negocio, ’
I I que facilitan el desarrollo del modelo son: - Para que un modelo de negocio resulte
, ‘Un modelo de negocio . - Andlisis FODA (Fuerzas, ’ ' atractivo y proporcione ganancias, debe
' (tambien conocido como | Oportunidades, Debilidades y l p- ) | poner especial atencion en los siguientes
. diserio de negocios) ,' Amenazas). . Caracteristicas puntos:
/ describe la forma en que ° . Andlisis de (a industria y del mercado *. de los M.\, | B ajos costos.
\ una organizacion crea, (incluso la competencia). I g » ’ 15
| capturay entrega valor, I - Anadlisis técnico-operativo. . \ -Innovacion y diferenciacion.
- ya sea economico o social. | . Andlisis organizacional'y de gestion del
‘, " recurso humano.
\ - Andisis financiero.
’ r 4 f
b giin Osterwalder y ,' I Proceso creativo para ; , Una vez que ha seleccionado
Pigner son: - " determinar el producto o ! una idea, debe justificar la

importancia de la misma,
especificar la necesidad o
carencia que satisface, o bien el

I problema concreto que

resuelve.
\

*



/ | - Elnombre de la empresa debe ser:

1 I
’ o . . .
/ - I 'Elnombre de (a empresa es | Descriptivo.
I | Su carta de presentacion, es * -Original.

| Nombre de la | el reflejo de su imagen, su
) e + sello distintivo vy, por ende,
: el \ debe reunir una serie de | -Claro y simple.
’ I I caracteristicas especificas.

-Atractivo.

L | -Significativo.
I ! b \ -Agradable.

l ’ ' | -Giro comercial: Se dedica a la compraventa de un producto determinado.

I _' , I -Giro industrial: Cualquier empresa de produccion (manufacturera o de
Propuesta de valor, * Ts aquella que tiene la fuerza / ﬁp o de I. transformacion) que ofrezca un producto final o intermedio (a otras empresas)
nombre de la . para impulsar el desarrollo del "\ empresa. * s ubica en este giro.

b oAb B o R /  emprendimiento, la idea que ) _ L ‘ ‘ |
presd, 12 \ diferenciard un producto de \ ! -Servicios: Las empresas que ofrecen un producto intangible al consumidor se
l de la empresa.

" elementos similares a los de [a I clasifican en este giro.

|
- competencia. . .

\ | ’
( I | Laubicacion de [a empresa permite
i - determinar el medio ambiente cercano a
\ . Ubicacion y ésta. E[ tamario de [a empresa se
' tamario de (a / determina de acuerdo con la clasificacion
| empresa. \ establecida por organismos de gobierno;
g I por ejemplo, en México, la Secretaria de
Economia (SE).

L]

|

\ \
! La mision debe contener y /
' manifestar caracteristicas que ,' Al igual que la mision, la vision
| ¥ . le permitan permanecer en el - de la empresa es una declaracion
Andlisis FODA, | Elandlisis FODA es una , I tiempo, por ejemplo: y ' que ayuda el emprendedor a
= 4 b y herramienta que el emprendedor . | .2 6m (ori n al . ! seguir el rumbo al que se dirige a
mision y vision de la do utili & [ I -Atencion (orientacion a
. puede utilizar para valorar la 1 A% ’V' ;< I lavgo plazo.
empresa, productos y / viabilidad actualy futura de un . Mision. | ' y AL 1] ) &y |
servicios de [a \ proyecto, es decir, es un | \ -Alta calidad en sus productos ‘I ‘ {f SRS
empresa. | diagndstico que facilita (a toma . \ y/0 servicios. . | - Motivadora para todos los
N \ —
. de decisiones. | Mantener una filosofia de . integrantes de la empresa.
\ ! - mejoramiento continuo. ‘ - Clara y entendible.
1

-Innovacion
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