
Nacimiento de la idea de 
negocio 

Idea original 
Es aquella que tiene la fuerza para    impulsar 
el desarrollo del  emprendimiento , idea que 
diferenciará un producto con la competencia 

Propuesta de valor 

Generación de ideas 

Modelo de negocio 

Oportunidades para generar ideas de negocios 

Demanda de un servicio o producto 

Es posible fabricar un producto y ofrecer un 
servicio más barato o de mejor calidad .

Un producto susceptible de ser mejorado 

En un país existe un producto que en otro es 
desconocido 

Es una mezcla única de productos , servicios , 
beneficios y valores agregados que la empresa 
ofrece a sus clientes 

Características 
Incluir información importante 

Refleja la funcionalidad del servicio 

Elementos fundamentales 

Cualidades del producto 

Relación con el consumidor 

Imagen y prestigio 

Puntos a analizar para iniciar 

Mercado 

Experiencias que recibió el cliente 

El producto o servicio 

Las alternativas y diferencias 

Las evidencis o pruebas 

Elementos relacionados con el cliente 

Servicio de posventa 

Políticas de atención y servicio 

Canal o canales de distribución 

También conocido como diseño de negocios , 
describe la forma en una organización, área 
entrega valor ya sea económico o social 

Elementos estratégicos fundamentales 

Análisis FODA

Análisis de industria y del mercado 

Análisis técnico - operátivo 

Análisis organizacional y gestión del recurso 
humano 

Análisis financiero 

Funciones esenciales 

Guía de las operaciones de una compañía 

Obliga a los emprendedores aterrizar sus ideas 
en la realidad 

Atrae líderes e inversionistas 

Características 
Bajo costo 

Innovación y diferente Resalta ser atractivo y proporciona ganancias 

Elementos de los modelos 

Segmento del mercado Los consumidores constituyen el elemento 
primordial para el modelo 

Propuesta de valor 

Canales de distribución 

Relación con los consumieres 

Flujo de efectivo 

Recursos clave 

Actividades clave 

Socios clave 

Estructura de costos 

Es la forma en que la empresa hará llegar los 
productos a sus consumos 

Es imprescindible de que la empresa cuestione 
hasta que el precio estaría dispuesto a pagar 
por su producto .

Naturaleza del proyecto Iniciando con proceso creativo 
El primer elemento a considerar en la 
formación de una empresa de éxito radica en lo 
creativo de la idea que le da origen .

Justificación de la empresa 
Debemos justificar la importancia de la 
misma , especificar la necesidad o carencia que 
satisface o bien el problema concreta que 
resuelva .

Propuesta de valor Es aquella que tiene la fuerza para impulsar el 
desarrollo del emprendimiento. Además se incluye Nombre de la empresa 

Es su carta de presentación, el reflejo de su 
imagen , su sello distintivo Características 

Original 

Descriptivo 

Autocrático 

Claro y simple 

Agradable 

Tipos de empresa 

Comercial 

Industrial 

Servicios 

Se dedica a la compraventa de un producto 
determinado 

Cuál quier empresa de producción que ofrezca 
un producto final o intermedio 

Las empresas que ofrecen un producto 
intangible al consumir 

Ubicación y tamaño 

La ubicación permite determinar el medio 
ambiente cargando y el tamaño se determina 
de acuerdo con la clasificación establecida por 
organismos de gobierno 

Clasificación 

Microempresas 

Pequeña empresa 

Mediana empresa 

Gran empresa

Misión Es su razón de ser el propósito o motivo por el 
cual existe 

Características 

Atención u orientación al cliente 

Alta calidad en sus productos

Mantener una filosofía de mejoramiento 
continúo

Debe ser 

Amplia 

Motivadora 

Congruente 

Responde a tres preguntas básicas 

Que 

Quien 

Como 

Visión 

Es una declaración que ayuda al emprendedor a 
seguir el rumbo al que se dirige a largo plazo , 
acccion de ver el futuro 

Características 

Motivadora 

Realista 

Clara y entendible 

Alienado con la misión 

Valores 
Son los principios sobre las que se 
fundamentan las acciones y decisiones de una 
enpresa

Análisis FODA
Es una herramienta que el emprendedor puede 
utilizar para valorar la vialidad actual y futuro 
de un proyecto , es decir un diagnóstico que 
facilitará la toma de decisiones.

Significado

Fortalezas 

Debilidades 

Oportunidades 

Amenazas 

Objetivos 
Son los puntos intermedios de la misión , el 
segundo paso para determinar el rumbo de la 
empresa .

Tipos 

A corto plazo : de 6 meses a 1 año 

A mediano plazo : de 1 año a 5 años 

A largo plazo: de 5 años a 10 años 
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