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                                             es aquella que tiene                        según puchol (2005)       las oportunidades que se convertirán en  

                                                 la fuerza para impulsar                                                           en ideas de negocios.  

                                                el desarrollo del emprendimiento, 

 

 

                                             PROPUESTA DE    es la mezcla única de         - reflejar la funcionalidad  

                                             VALOR.                 Productos, servicios,          - incluir informaciones importantes para los  

                                                                           Beneficios y valores                 clientes.  

NACIMIENTO DE                                                 agregados que la               - conocer y reflejar las características de los  

LA IDEA DEL NEGOCIO.                                     Empresa ofrece                    valores.  

                                                                                    A sus clientes.                       . comunicar lo que hace mejor la empresa 

- Ser lo suficientemente simple y 

entendible.  

- Buscar la fidelidad del cliente al mostrar 

beneficios.  

 

                                                           Elementos a considerar                                  - cualidades del producto.  

                                                           Para generar una propuesta de valor.     – relación con el consumidor.  

- Imagen y prestigio.  

 

 



 

                                             GENERACION DE   al menos es en un principio           los puntos importantes         - el mercado 

                                              IDEAS.                     Una inversión extraordinaria          a analizar por el                   - la experiencia  

                                                                               Y que si se tiene la capacidad       emprendedora.                    Que recibió el  

                                                                                 Para detectarlas pueden                                                             cliente.  

                                                                                    Convertirse en la solución                                                              - el producto o  

                                                                                      A las necesidades que las                                                                servicio  

                                                                                        Personas requieran.                                                                 – las alternativas  

                                              . las evidencias o  

                                                                                                                                                                                              Pruebas.  

                                                           Elementos relacionados     características del mercado  

                                                            Con el cliente:                   potencial.                                                Elementos relacionados  

                                                                                                   Necesidad que cubrirán.                        Con el punto de vista de  

                                                                                                    Beneficios de permanencia con el         la empresa.  

                                                                                                      Producto.  

                                                                                                             Descripción de producto que  

                                                                                                     Resalte salte sus ventajas.  

                                                                    *Objetivo estratégico de la empresa. 

                                                                  * Como lograra la empresa ser percibida 

                                                            * Inversiones necesarios.  



                                                      Su propuesta de valor      *utilizar una nueva tecnología para producir un nuevo producto.  

                                                     Y asegurar su éxito.          *  Utilizar una tecnología existente para producir un nuevo bien que  

                                                                                           Cubra una necesidad.    

• Encontrar nuevas fuentes de recursos que brinden al productor la 

capacidad.  

• Identificar el producto puede ser llevado a mercados.  

 

 

                                                      Valores cuantitativos                                     * le da valor a la maraca.  

                                                      O cualitativos y se miden por parámetros.   * se ofrece a un precio menor que el de los otros  

                                                                                                                        Competidores.  

                         .  ayuda al consumidor a reducir otros costos.  

                       . reduce algún tipo de riesgo para el  

                                                                                                                                       Consumidor.  

 

                                             MODELO DE  describe la forma en que una        los elementos fundamentales de planeación  

                                            NEGOCIO.           Organización crea, captura y        estratégica para un negocio que facilitan el  

                                                                         Entrega valor ya sea económico   desarrollo del modelo son los siguientes:  

                                                                                     O social.  

 

 



 

                                                        Los modelos de negocios      * seleccionar a sus clientes  

                                                       Comprenden los aspectos      * segmentar sus ofertar de producto.  

                                                            Que se enlistan:                      * crear valor para sus clientas.  

                                                                                                             . conseguir y conservar los clientes.     

                                                                                                              . Salir al mercado (estrategia/ canales/ logística).  

 

 

 El modelo de negocio            . guía las operaciones de una compañía al prever el curso  

                                                            Tiene 3 funciones esenciales.        Futuro de la empresa. 

                                                                                                                   . atrae a lideres e inversionistas.  

 

 

 

 

                                                CARACTERISTICAS DE LOS MODELOS describe las operaciones de la compañía incluyendo  

                                                 DE NEGOCIOS.                                          Todos sus componentes, procesos y funciones que tienen  

                                                                                                                      Como resultados un costo para la empresa y un valor para  

                                                                                                                       El consumidor.  

 



                                                             Bajos costos            Si la compañía tiene los mismos 

                                                                                             costos que sus competidores,                          innovación y  

                                                                                              entonces tendrá las mismas                           diferenciación.  

                                                                                              ganancias. Por tanto, para aumentar 

                                                                                               el margen de ganancias debe disminuir 

                                                                                                los costos y así hacer frente a la competencia. 

 

 

                                                               debe ser de valor para el comprador, 

                                                               y se proporciona al reducir el costo  

                                                               o aportar una mejor o mayor utilidad al  

                                                              producto, la diferenciación debe ser real  

                                                              y percibida por el cliente 

 

 

 

 ELEMENTOS DE LOS            proporciona información importante acerca de la selección de  

                                                   MODELOS DE NEGOCIOS.    Clientes, el producto o servicio a ofrecer de como saldrá el mercado  

                                                                                                     De los recursos necesarios.  

 



 

                                                             Los principales elementos                  * propuesta de valor  

                                                             Que componen a un modelo              * segmento de mercado.  

                                                            De negocio de (chesbrough                * estructura de la cadena de valor.  

                                                             Y rosenbllom).                                     * generación de ingresos y ganancias. 

                                                                                                                         . estrategia competitiva.  

 

 

 NATURALEZA DEL PROYECYO    es necesario definir la esencia del mismo, 

                                                                                                                   es decir, cuáles son los objetivos de crearlo,  

                                                                                                                   cuál es la misión que persigue y por qué se considera   

                                                                                                                  justificable desarrollarlo. 

 

 

             JUSTIFICACION DE LA EMPRESA    debe justificar la importancia de la misma, especificar la   

                                                                                                                    necesidad o carencia que satisface, o bien el problema  

                                                                                                                     concreto que resuelve. 

 

 

 



                                               PROPUESTA DE VALOR           propuesta de valor.       Es aquella que tiene la fuerza para impulsar 

                                           NOMBRE DE LA EMPRESA,                                        el desarrollo del emprendimiento y es un  

                                            DESCRIPCION DE LA                                                   producto de los elementos similares a  

                                           EMPRESA                                                                      las competencias.  

                                                 

 

 Nombre de la empresa         es su carta de presentación, es el reflejo de su imagen, su sello  

                                                                                                                distintivo y, por ende, debe reunir una serie de características  

                                                                                                             específicas 

 

• Descriptivo  

• Original 

• Atractivo 

• Claro y simple 

• Significativo 

• Agradable 

 

 Descripción de la           * comercial                  la ubicación de la empresa permite desarrollar  

                                                             Empresa.                        * industrial                     el medio ambiente cercano a esta.  

• Servicios  

  

 



                                                            ANALISIS FODA                                       FODA: es una herramienta que el emprendedor 

                                                 MISION Y VISION                                    puede utilizar para valorar la viabilidad actual y futura     

                                                                                                                 de un proyecto  

                                              DE LA EMPRESA, PRODUCTOS.             es un diagnóstico que facilita la toma de decisiones.  

                                                                                                                                                         

 

 

 FODA: fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas.  

 

 

 

 

                                                               Misión de la empresa        es su razón de ser;                      * amplia                    visión de la  

                                                                                                        es el propósito o motivo               * motivadora.          Empresa.  

                                                                                                         por el cual existe y, por tanto       * congruente.  

                                                                                                          da sentido y guía sus actividades.   

                                                             Una visión clara permite establecer 

                                                               objetivos y estrategias que se convierten 

                                                               en acciones que inspiren a todos los miembros  

                                                                del equipo para llegar a la meta. 
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