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UNIDAD II.
NACIMIEN-
TO DE LA
IDEA DE
NEGOCIO

Idea
original

_—

—

Es aquella que
tiene 13 fuerza
Para imPuisar
el desarrollo del
emPrendimient
0, es 13 idea que
diferenciara un
Producto con
elementos
similares a los
deld
ComPetenCia, el
factor que dard
alos
ComPradores
Una razon Para
escoder ese
Producto Y no
otro.

13 industria.

Aquella que tiene Ia
2rZa Para imPuisar el

Las caracteristicas de 1as ProPuestas de valor:
. _ _ Los elementos d
L3 ProPuesta de valor es 13 - RefleJar 13 funcionalidad considerar Para 9enerar
OPortunidades de ideds de nedoCio: | pr pyesta | mezcia Unica de Productos, o , ProPuestas de valor son:
-InClvir informacion imPortante Para los Clientes,
- EXiste demanda de un Producto o — de Vvalor 7| serviCios, benefiCios Y valores— - cuaiidades del
servicio Y nadie ha atendido o a9regados que 13 emPresa - ConocCer Y refleJar 13s caracteristicas, visibles o no. Producto.
satisfecho bien esta necesidad. 8 ofrece a sus Clientes. - Comunicar lo que hace meJor 13 emPresa o 13 diferencia de 13 Py
ComPetencia. .
- Es Posible £abricar un Producto U L Consumidor.
ofrecer un servicio mas barato o de te simPle Y entendible. __- Imagen Y Prestigio.
meJor Calidad que los existentes en [ se ” )
: €S 13 razon de ser; es el ProPosito o motivo Por el CUal existe Y,
este momento. - analizar . ) -
Por tanto, da sentido Y 9Vid sus actividades.
- Un Producto es susCePtible de ser Generacion - . .
J 7 Vision: es Una deClaracion qUe aYuda el emPrendedor a seduir el rumbo al
sUstituido VentaJosamente Por otro ™1 e ideas: . que aYuda el emPrendedor a seduir el rumbo al que se diride a 1argo Plazo
Con meJores atributos. imPortantes 1 atencion Y ' " '
Por el ; ;
 Un Producto sUscePtible de ser diferencias, ¥ las Valores: son los PrinCiPios sobre los 4ue se fundamentan Ias acciones Y
emPrendedor: | evidencias o Pruebas descripci
meJorado. - 8 escriPCiones de Una emPresa
- En Un Pais existe un Producto 9ue en r oescrie AT maen - Elementos de Planeacion: andlisis FODA, analisis de 13 industria, andlisis técnico-
otro o es conoCido i oPerativo, analisi iZacional, andlisis financiero.
’ Modelo|  9ue Una ordanizacion L
- En Un Pais se imPorta un Producto — de Crea, CaPtura Y entrega as oPeraciones de una
extranJero. negoCio Un valor, Ya sea 7 ores a aterrizar ideas.
econdmico o social L
- EI emPrendedor o al9Uien asoCiado a -
é1 ha desarrollado Un nuevo invento —paJo Costo LT MO ta de valor, Canales de
que Puede Producirse Y caracteristi- rsos Clave, actividades
comercializarse. cas de un ] Tinnovador _ e Costos
- Posibilidad de reciclar una materia Mmodelo | -piferente iS¢ M s tomar en Cuenty
Prima o desPerdicios de al90n tiPo en )




Tamano de
Und
emPresa

—

Se determina
de aCverdo
con 13
clasificacion
estableCida
Por
ordanismos

de Jobierno.

—

De acuerdo al sector industrial:
- MiCro: de 1-30 emPleados
- Pequeiia: de 31 - 100
- Mediana: de 101-500

- Grande: mas de 500.

De acverdo al sector Comercio:
- MicCro: de 1-5 emPleados
- Pequeiia: de 6 - 20
-Mediana: de 21-100

- Grande: mas de 100.

De acuerdo al sector servicio:
- MiCro: de 1-20 emPleados
- Pequeiia: de 21 - 50
- Mediana: de 51-100

- Grande: mas de 100.

—_—

[ F:fortalezas

Es Una herramienta que el emPrendedor Puede Utilizar Para 0: OPortunidades

Andlisis FODA valorar 13 viabilidad actual Y futura de un ProYecto, es decir, D: Debilidades
es Un diagndstiCo que £acilita 13 toma de decCisiones. '

__ A:Amenalas
ES SU razon de ser; es el ProPdsito o existe

Mision de Una emPresa:

Es SU tarJeta de P! Cion, Por 1o qUe exide Una Constante revision Y autoevaluacion
Vision de una emPresa: del funcionamiento de Ia misma Para ComProbar i éstos son Congruentes entre si.
- ObJetivos a Corto PlaZo (6 meses a 1 afio).
son los Puntos intermedios de 1a mision. Es el - ObJetivos @ mediano PlaZo (1 5 afios).
i segundo Paso Para determinar el rumbo de Ia
Oblstivesdevng ' etivos a 1argo PIazo (5 a 10 afios).
emPresa: emPresa Y acercar los Proyectos a 1a realid

Peculiaridades del Producto Y/

servicio que lo hacen esPecial, |

CUal 9arantiza su acePtacion en el
mercado.

VentaJa
ComPetitiva:

AsPecCtos qUe forman Parte de 13 estratedi
Y que inclinarian, en Un mo
Por los Productos Y/0 s
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