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NACIMIENTO DE UNA
IDEA DE NEGOCIO

<

rUna idea original es Es la idea que El factor qué dara a los| Las ideas originales tienen | Que crean o
aquella que tiene la diferenciara un compradores una la cualidad de ser agregan valor a
fuerza para impulsar < producto con <razén para escoger < atractivas, duraderasy < los clientes
el desarrollo del elementos similares a |ese producto y no estar sustentadas en dispuestos a
emprendimiento. los de la competencia | otro. productos o servicios. pagar por ellos.

~ ~ ~ ~

Tener buenasideasno | Yaque el cerebro estaen |Por esta razén no debemos | Si no como personas que tuvieron

es extrafio, todos constante actividad aun catalogar a las personas una idea original y trabajaron
tienen buenas ideas. de manera inconsciente. | creativas como extrafias. arduamente en su desarrollo.
Es propuesta por Metzgel | Sin embargo, Fayol le| Este valor es creado por Si las propuesta de valor son los beneficios
Propuesta de |Y Donaire como la mezcla da un contexto mds | individuos que asumen gue se les ofrece a los clientes a través de
valor < Unica de productos, < amplio como “El < riesgos en términos de < ciertos productos o servicios, la empresa
servicios, beneficios y emprendimiento se | equidad, tiempo y entrega | debe ser capaz de responder ¢{porque
valores. trata de crear valor”. | profesional. deberia comprarle?
Y que si se tiene la Una forma de iniciar la . .
Hay ideas que d . » é¢Dénde puede hacerse?, |éDonde puede hacerse?,
Generacién capacidad para detectarlas |generacion de propuestas || ., , s~ ,
no requieren ) o ¢COmo deberia hacerse?, |éCémo deberia hacerse?,
de ideas 3 < pueden convertirse en la < de valor es utilizar algunas < . <
una inversién , ¢Debe ser algo nuevo?, ¢Debe ser algo nuevo?,
solucién o problemas que |de las preguntas de Alex ) e . .
extraordinaria. ) éecondmico? éEcondémico?
las personas requieren. Osborn.
Un modelo de negocio El termino abarca un | Un modelo de negocio Al planear un negocio
Modelo de | describe la forma en que una | amplio rango de podria ser un diagrama de | es importante definir
negocio - Organizacion crea, capturay - actividades que < los componentes clave de < hacia quien quiere
entrega valor, ya sea conforman aspectos | la empresa a integrar al enfocar el producto o
econdémico o social. clave de la empresa. | iniciar y operar la misma. servicio.
El objetivo de un Los modelos de La estrategia de la compaiiia de La combinacion de estas
modelo de negocio | N€EOCIOs con mas éxito | combinar y poner a trabajar sus variables y el nivel de
: d duccié ital superioridad del modelo
es mantener los < cuentan con una especie < areas de produccion, capital, <
costos fijos bajos. | de secreto que los mercado, trabajo determinan determinan sus ventajas
Caracteristicas diferencia de los otros. un modelo de negocio unico. competitivas.
de los modelos 7 C C L
de negocios.
Estas deben ser de valor para el La diferenciacion | O de otra forma
Innovaciony comprador y se proporciona al debe serrealy no habra
diferenciacion 7 reducir el costo o aportar una mejor ) percibida por el preferencia por
L o mayor utilidad del producto. cliente. el producto.



- - - - - ~
-¢Quién es el cliente potencial parala
El modelo de 5
negocio | empresar -Propuesta de valor
Por lo que se - ¢Esta inci
oroporciona q éEstd perfectamente clara la Principales _Segmento de mercado
inf » aconseja, antes de | propuesta de valor que se ofrece al elementos _Estructura de la cadena
Elementos de informacion redactarla,dara | cliente potencial? que de valor
< importante acerca o . . < <
los modelos de y Fl’ s g respuesta a las - éCudles son las ventajas competitivas | componena | _caneracién de ingresos y
i e la seleccién de T ) .
Negocios. ) | siguientes que diferencian a la empresa? un modelo ganancias
clientes, e S~ . . ‘
reguntas. - . -
oroducto o servicio preguntas ¢Qué apoyos son necesarios para la de negocio. _Estrategia competitiva.
eficiente produccién o prestacion del
a ofrecer. (s o
servicio? conseguir?

Antes de iniciar A partir de la El primer elemento | Una vez que se
cualquier negocio, es definicion de la para considerar en generan las ideas, es
4 .7 .
necesario definir la naturaleza del la formacién de una | necesario evaluarlas
Naturaleza < esencia de este es 7 Proyecto, el < empresa de éxito < mediante los
’ . . . .
delproyecto | ' los objetivos de | @mPprendedor radica en lo creativo | criterios que el
crearlo establece y define | delaideaqueleda | emprendedor juzgue
NACIMIENTO DE UNA que es su negocio. | origen. convenientes.
IDEA DE NEGOCIO C L L L
Justificacidn de Especificar la necesidad o carencia

Una vez seleccionada la idea, se debe

<. . . . que satisface o bien el problema
justificar la importancia de esta.

concreto que resuelve.

la empresa

~

—~ - —~ —~ —~ -

) | sioui La idea que El nombre de la empresa es| -Descriptivo
Propuesta de ZES;:;T: N Eazlfilsente E::T:I;Seqr:s diferenciara un su carta d.e presen.tacién, -Origintal
valor, nombre de < producto o <redactarla <paraimpulsarel < producto de < esel reﬂe'Jo'de. st imagen, < “Atractivo
la empresa, servicio que oropuesta de |desarrollo del e'Ier.nentos se se'IIo dIStIntI\’/O'y debe -A.gra.d.abl.e
descripcion ofrecers valor. emprendimiento similares a Iost de reun|r’c.aracter|st|cas -SlgnlflcaFIVO
' " |la competencia. | especificas, y debe ser: -Claro y simple
L C L L L L
~ ~ ~ ~ ~
EI FODA es una Se denomina asi por las  |La misi6n de una o Los objetivos son los
herramienta que el iniciales de sus empresa es la Vision es Ema puntos intermedios de
Andlisis FODA, | emprendedor puede componentes razén de ser de declaracion que ayuda la misién, es el segundo
misién y vision 3 utilizar para valorar la 3 : Fortalezas, Y esta, el propdsito ~ al emprendedora paso para determinar
viabilidad actual y Oportunidades, o motivo por el seguir el rumbo al que el rumbo de la
futura de un proyecto. | Debilidades y Amenazas. |cual existe. se dirige a largo plazo. empresa.

- - ~ - ~ -
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