Nombre del Alumno: Moises Eduardo Villatoro
Parcial: i
Nombre de la Materia: Taller del emprendedor
Nombre del profesor: Lucero Del Carmen Garcia Hernandez
Nombre de la Licenciatura: LAEN
Cuatrimestre: 9no

Comitan de Dominguez, Chiapas
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Una propuesta de valor es una declaracion que | ;Cual? &;j
describe los beneficios y valor unico que un | (Como? ad

El analisis FODA es una herramienta que el
emprendedor puede utilizar para valorar la
viabilidad actual y futura de un proyecto, es
decir, es un diagnostico que facilita la toma de

decisiones. . ) ) )
r ~ El analisis FODA es una herramienta valiosa que brinda

una vision completa de la situacion de una empresay
ayuda a tomar decisiones informadas.

producto, servicio o empresa ofrece a sus | (Donde?
clientes.

Un modelo de negocio es -
la estructura y estrategia
gue una empresa utiliza
para generar ingresosy
alcanzar la rentabilidad.

. Ejemplo: :
e Venta directa Al desarrollar un modelo de negocio,
e Suscripcion es importante considerar aspectos .
como la propuesta de valor, los \ El giro de una empresa es su
e Marketplace . - . o
. segmentos de clientes, los canales de \ objeto u ocupacion principal.
e Freemium distribucion, las fuentes de ingresos, ya sea comercial. de servicios
* Modelo de publicidad los recursos clave y las actividades . . o industrial
/ 4 .
e Franquicia clave que seran necesarios para FormUIaC|on de |dea
operar de manera exitosa. ~ En cuanto su tamano
—\ de negocio S Cuanto Sy AN, e
ependade excliusivamente de 10
; que indique la ley en cada
o ; ; ‘ \ ’ pais, es decir como se rija
El objetivo de un modelo de
negocio es mantener los costos
fijos bajos y el valor para el cliente
alto para maximizar las ganancias.
Los modelos de negocio con mas
éxito cuentan con una especie de
“secreto” que los diferencia de
e Propuesta de valor SHres

e Segmentos del cliente
e Canales de distribucion

| nombre de una empresa
es una parte fundamental

e Relaciones con los clientes ~~ » / de su identidad y puede
e Fuentes de ingresos o — tener un impacto Debe ser atractivo,
e Recursos clave significativo en su éxitoy  simple, unico, sin
e Actividades clave o Bajos costos reconocimiento en el restricciones y tambien
. . . un punto ventajoso es
o Innovacion y diferenciacion mercado P J
. . . . que sea
o Estrategia competitiva Una vez que ha seleccionado una idea, debe . . .
. . e i ) ) internanacionalizable
o Generacion deingresosy justificar la importancia de la misma,
ganancias especificar la necesidad o carencia que

satisface, o bien el problema concreto que
resuelve.



La mision de una empresa es su razon de
> ser; es el proposito o motivo por el cual
existe y, por tanto, da sentido y guia sus

P — o ] actividades
\ CE—— Se caracteriza por:
e Mantener atencion

e Alta calidad en sus productos o servicios

D ) D )@@T@g \ . Manten?r una filosofia de mejoramiento
e |Innovacion
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Form(;:lacmn d.e Idea Los productos en una empresa se
| | s )
€ neégocio pueden clasificar de varias formas, Al feiel e 6 i, Ta visien €& le
dependiendo de los criterios empresa es una declaracion que
/ 7 { \ | especificos que se utilicen. ayuda el emprendedor a seguir el

rumbo al que se dirige a largo plazo.

. . .l Una vision clara permite establecer
e Por categoria o tipo: Los productos se pueden clasificar L :
objetivos y estrategias que se

segun la categoria o tipo al que pertenecen. convierten en acciones que inspiren

a todos los miembros del equipo

) para llegar a la metaEjemplo:
e Por linea de productos: Los productos se pueden agrupar

en lineas de productos relacionados.

\ e Por segmento de mercado: Los productos pueden
= clasificarse segun los segmentos de mercado a los que
estan dirigidos.

e Por ciclo de vida del producto: Los productos se pueden ‘
clasificar segun su etapa en el ciclo de vida del producto,
gue incluye la introduccion, el crecimiento, la madurezy la
declinacion.

e Por rentabilidad: Los productos se pueden clasificar segun
su rentabilidad.




