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" DISTRIBUCION Y
PUNTOS DE VENTA...

Luego de identificar las necesidades del cliente o consumidor Yy
desarrollar un prodchro que las soﬁsfcgo, es necesario determinar
cdmo hacer ||egor los produdos al mercado.
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TIPOS DE
PUBLICIDAD

e Periddicos
e Radio

e Volantes

PROMOCION DEL PROMOCION DE

PRODUCTO O

PUBLICIDAD

Hacer publicidad

exrl Uhhe) - SEeydts o|e

VENTAS

SERVICIO

Wl Promover es, en esencia,

Otro elemento cluEe Seelllse  peNERchrets

i i Jle e 4 fiolicio | clide| mepEtleo e em T
k& Un acfo de intformacion,

bersuasion y actividades sistema  de promocion de ventas,
- N . g necesarias ara N i
BN o unicacion, que i || e actividades que permiten presentar al
8N incluye varios aspectos SIS e Uﬂ| cliente con el producto o servicio de la
o0 GOl A [T ael eieye T T O E > empresda

como la pu|o|icidoo|, las mercado meta
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U GRIe R |
prodLmﬁO se
facilita cuando el
cliente conoce el
produc+o y o
solicita poor su
nombre

ETIQUETA

Una etiqueta es
unao forma de
ClifcigieiEa|ioie]
informacidn

detallado Yy
relevante sobre
un objeto e
produc+o,

facilitando s U
identificacién, uso
segquro y

comercializacidn
adecuada.

EMPAQUE

Un empaque se
refiere al
contenedor O

envoltorio
utilizado para
oroteger, contener
7 [EPIE S © EeT R
oroducto. El
empaque debe ser
de proteccion,
identificacion,
presentacion vy de
facil
nmﬂﬂopdocmn

FIJACION Y
POLITICAS DE
PRECIOS

L a fijacién del precio es de
suma anoﬂcnckL Vil U
el Blicie)s Hﬁ%uye Eml @
percepdén que tiene el
consumidor final sobre el

prodLmﬁo e SE TAETor

Una empresa puede decidir
entrar al mercado con un
alto precio de introduccidn,
con un precio bajo en
comparacion con la
competencia o bien, no
buscar a través del precio
una diferenciacidn del

producfo



