EUDS

[ PASION POR EDUCAR |

Nombre de alumno: Mario Paolo
Solano Hdez

Nombre del profesor: Lucero del
Carmen Garcia

Nombre del trabajo: Mapa
conceptual

Materia: Taller del emrpendedor

Grado: 9no cuatrimestre.

Comitan de Dominguez Chiapas a 10 de junio de 2023



PROPUESTA DE VALOR

Es mas que una simple descripcién del

producto o servicio: es la solucién

especifica que tu empresa brinda a un

cliente, y que un competidor no
puede ofrecer.

MODELO DE NEGOCIO [T

Describe la forma en que una
organizacion crea, capturay
entrega valor, ya sea econémico o
social.
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ELEMENTOS DE LOS MODELOS DE NEGOCIOS =

Adecuado te permite a descubrir elementos como tu
concepto, es decir qué problema esta resolviendo
para quién; como creara valor para tu cliente
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FORMULACION DF
IDEA DE NEGOCIO”

JUSTIFICACION DE LA EMPRESA |-

Consiste en una explicacion
argumentada de las razones que
motivan a la realizacién del proyecto,
buscando responder a la pregunta
“:Por qué?” o “;Para qué?

NOMBRE DE LA EMPRESA Y
DESCRIPCION DE LA EMPRESA

El nombre de la empresa es su carta de
presentacion, es el reflejo de su imagen, su
sello distintivo y, por ende, debe reunir una

serie de caracteristicas especificas. es la

introduccién a tu negocio.
Ademas de comunicar los productos y servicios
que vendes, debe transmitir la razén por la cual
los vendes y los valores de tu empresa.

Los principales elementos que componen a un
modelo de negocio son : I
*Propuesta de valor, *Segmento de mercado,
*Estructura de la cadena de valor* Generacion de
ingresos y ganancias,* Posicion de la compania en la
red de oferentes ,* Estrategia competitiva
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CARACTERISTICAS DE LOS MODELOS DE NEGOCIOS

mantener los costos fijos bajos y el valor para
el cliente alto para maximizar las ganancias.

Es innovador
Es rentable
Es escalable
Es medible
El objetivo de un modelo de negocio es
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Es una herramienta que el
emprendedor puede utilizar para
valorar la viabilidad actual y
futura de un proyecto, es decir, es

un diagnéstico que facilita la
toma de decisiones.

MISION Y VISION DE LA EMPRESA

Lla misién, como ya hemos
definido, es la razén de ser, pero,
en cambio, la vision se refiere a
donde se dirige esta compaiiay
cuales son sus metas a medio y
largo plazo.
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