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"~f,l LAS b P75 DE LA

MERCADOTECNIA

[Las "Cuatro P" de la mercadotecnia

[/

son un COHCQp'tO CIO.VQ en el campo

del markeﬁng y representan los

elementos fundamentales que se
deben considerar al desarrollar una
estrategia de marke’ring



a'..

PRODUCTO

Se refiere al bien Jfotngible 0 servicio
intqngible que se ofrece al mercado para
satisfacer las necesidades Yy deseos de los
consumidores. Esto incluye aspectos como
el disefio, caracteristicas, calidad,

empaque y marca del producto.

PROMOCION

Se refiere a las actividades de
comunicacién y promocién utilizadas
para dar a conocer el producto, persuadir
a los clientes y generar demanda. Esto
incluye la publicidqci, las relaciones
publicas, las ventas personales, la
promocién de ventas y el marketing en

linea
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PRECIO

Se refiere al valor monetario que se
asigna al proclucto o servicio. El precio
debe ser competitivo y tener en cuenta
factores como los costos de produccic’)n, la
demanda del mercado, los precios de la
competencia y los objetivos de ganancia

de 1C1 empresa.

PLAA

Se refiere a la distribucién del producfo,
es decir, cémo se hace Hegar al mercado
Yy se pone a disposicién de los
consumidores. Esto implica decisiones
sobre los canales de distribucién, la
ubicacién de los puntos de venta, la

logishcq v la gestion de inventarios.




Las cuatro P son Jfe1rcile]pencilien’fes

vy deben ser consideradas de
manera conjunta para lograr una
estrategia de mqueﬁng efectiva.
Al equilibrar adecuadamente estos
elementos, las empresas pueclen
satisfacer las necesidades de los
consumidores, alcanzar sus
objetivos comerciales y obtener
una ventaja competitiva en el
mercado.
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