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NACIMIENTO DE
LA IDEA DE
NEGOCIO

Un modelo de negocio (también
conocido como diseño de negocios)

describe la forma en que una
organización crea, captura y entrega
valor, ya sea económico o social.

FODA
Para redactar la lista de fortalezas y debilidades,

es necesario pensar en aspectos como la
experiencia que se pueda tener en el área en la

que se piensa incursionar, además de los recursos
con los que cuenta, por ejemplo, humanos,

financieros, tecnológicos o de tiempo

PROPUESTA DE VALOR
Ya que se tiene claro cuál es el producto o
servicio que ofrecerá la empresa, el siguiente
paso es redactar la propuesta de valor, es
aquella que tiene la fuerza para impulsar el
desarrollo del emprendimiento, la idea que

diferenciará un producto de elementos similares
a los de la competencia;

MODELO DE NEGOCIO

GENERACIÓN DE IDEAS

No siempre, las ideas tienen que ver
con el producto; a veces el producto
es el mismo pero lo que varía es el

precio

PROPUESTA DE VALOR

Son los beneficios que la empresa le
ofrece al cliente a través de cierto

producto (o proceso) y/o servicio, la
empresa debe ser capaz de responder a
la pregunta del consumidor: ¿por qué

debería comprarle a usted

JUSTIFICACIÓN DE LA EMPRESA

Una vez que ha seleccionado una
idea, debe justificar la importancia de
la misma, especificar la necesidad o
carencia que satisface, o bien el
problema concreto que resuelve.

CARACTERÍSTICAS DE LOS 
MODELOS DE NEGOCIOS

La estrategia de la compañía de
combinar y poner a trabajar sus áreas

de producción, capital, mercado,
trabajo y administrativa, determinan

un modelo de negocio único

INNOVACIÓN Y DIFERENCIACIÓN

La empresa debe hacer algo diferente al
resto de sus competidores en la cadena de
valor, en todas sus actividades y costos
en el proceso de producción, desde la

adquisición y manejo de materias primas,
el procesamiento y el resultado final o

producto terminado


