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En lo que concierne a su concepto, a grandes rasgos, definimos

e facilita la produccion a la demanda como la suma de bienes y servicios requeridos
, e ayuda a planificar por los consumidores considerando diferentes precios durante
Estudio de la - acciones de marketing un determinado perl'odo de ’riempo.

demanda e Reduce costos
e Optimiza los procesos

Ecisten diferentes tipos de demanda, como la demanda
negativa, inexistente, Irregular, excesiva, plena,
indeseada, latente y descendente

Unidod I1 Estudio de la
oferta

ESTUDIO DEL MERCADO

Segmentar el mercado

es una tarea que Segmentar el mercado es la
consiste en dividir en primera tarea que cualquier
pequefios grupos responsable de marketing deberia
homogéneos de hacer a la hora de pensar y trazar
clientes un mercado un plan estratégico.
concrefto.

Segmentacidon — Factores: .

del mercado . * Demograficos D 4SO,

' : ® Duracidn
e Geograficos . fici
 Psicologicos Beneieles
e Formas hibridas

e Psicograficos



Andlisis de
factibilidad.

El andlisis de factibilidad
forma parte del ciclo que
es necesario sequir para
evaluar un proyecto. Un
proyecto factible, es decir

Estudio de factibilidad de mercado

Estudio de factibilidad técnica

Estudio de factibilidad medio ambiental.
Estudio de factibilidad econdmica-financiera

sUDS

que se puede ejecutar, es
el que ha aprobado cuatro
estudios bdsicos:

La factibilidad no es nada mas que el andlisis de una empresa para deferminar si el
negocio que se propone serd bueno o malo, y en cuales condiciones se debe
desarrollar para que sea exitoso y si el negocio propuesto contribuye con la
conservacion, proteccién o restauracién de los recursos naturales y ambientales.

Objetivos
e Saber si podemos producir algo. ,,::}
e Conocer si la gente lo comprara. ‘\;? é.
e Decidir si lo hacemos o buscamos otro negocio. . o
e Hacer un plan de produccién y comercializacion.
e Entre ofros.

Caracteristicas
del producto

Los productos pueden ser
bienes fisicos, servicios,
experiencias, eventos,
personas, lugares,
organizaciones,
informacion, ideas, efc.

Los productos pueden ser
bienes fisicos, servicios,
experiencias, eventos,
personas, lugares,
organizaciones,
informacidn, ideas, etc.

Clasificacidndel
producto

Destino de uso

e Consumo final
e Intermedio

e De capital

Efecto

e Innovadores

e Iguales

e Similares, sustitutos vy
suceddneos

Densidad econdmica

En la medida que el precio es mayor que el
peso, los productos se pueden desplazar a
mayor distancia.

Frecuencia de uso
e Uso frecuente
e Uso poco frecuente
e Uso esporddico

Durabilidad y tangibilidad
e Bienes duraderos
e Bienes no duraderos
e Servicios




