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EVALUACION DE PROYECTOS DE INVERSION



— Es un estudio de demanda, oferta y precios de un bien o servicio. El estudio de mercado requiere de
analisis complejos y se constituye en la parte mas critica de la formulacidn de un proyecto, porque de
Eotndls de — su resultado depende el desarrollo de los demas capitulos de la formulacion, es decir, ni el estudio
A técnico ni el estudio administrativo y el estudio financiero se realizardn a menos que éste muestre una
demanda real o la posibilidad de venta del bien o servicio.
— —
La oferta es la cantidad de productos que los diversos
fabricantes, productores o prestadores de servicios e OFERTA MERCADO LIBRE
[ Estudio de la oferta. ] — ponen en los mercados a disposicidn de los — e OFERTA OLIGOPOLICA
consumidores para satisfacer sus necesidades. La oferta e OFERTA MONOPOLICA
se puede clasificar de la siguiente manera:
S— S—
La segmentacion de mercados se refiere al proceso de Geograficos. Demogréficos. Psicolégicos.
Segmentacion del divisién de consumidores en grupos menores, Psicograficos Relacionados con el uso.
mercado. — basandonos en las necesidades o caracteristicas que — De uso-situacion.
EStUdiO de tengan en comun; éste es sélo el primer paso para De beneficios deseados.
generar una estrategia de marketing, existen 9 categorias: Formas hibridas de segmentacion.
mercado — -= —
El proceso de evaluacion de inversiones esta estrechamente relacionado con el Estudio de factibilidad de mercado
o concepto de proyecto de inversién. Podemos definir un proyecto de inversion Estudio de factibilidad técnica
SSlElde s como: conjunto de acciones que son necesarias para llevar a cabo una inversion, la — Estudio de factibilidad medioambiental
factibilidad . . . . . . . I P
cual se realiza con un objetivo previamente establecido, limitado por parametros Estudio de factibilidad econdmica-
temporales, tecnoldgicos, politicos, institucionales, ambientales y econdmicos. Jnanciera
Es cualquier cosa que se puede ofrecer a un mercado para satisfacer un deseo o
EEy e e A _— una necesidad.” Los productos pueden ser bienes fisicos, servicios, experiencias,
producto. eventos, personas, lugares, organizaciones, informacién, ideas, etc.
—
Un canal de marketing realiza la labor de llevar los bienes de los productores a los
Distribucidn del consumidores, superando las brechas de tiempo, plaza y posesion que separan los
producto. _— bienes y servicios de quienes los necesitan o los desean.
S —




