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Introduccion y generalidades
de proyectos de inversion

“Un proyecto es un plan de accidn para la
utilizacion productiva de los recursos econdmicos
de que dispone un sistema productivo”

* Tienen objetivos y metas y persiguen un resultado

+ Tienen fase de planificacién, una de ejecucién y una de
entrega

*+ Cada proyecto es (nico en su tipo e incluye tiempo,
recursos, costos y grado de calidad

Utilizan una serie de metodologias tanto cualitativas
como cuantitativas

—
Caracteristicas




Fases estratégicas

Identificacion de
las alternativas

Disefio y evaluacion

Eleccion del mejor
programa de
inversion
Implantacion,
seguimientoy
control

Se establecen las
estrategias de la
empresay se procede
al desarrollo para
concretar proyectos

Organizaciony
modelizacién de la
informacion referente
a cada proyecto

Elegir el mejor
programa a partir de
las alternativas

El programa de
inversion elegido se
desarrolla el
presupuesto global,
o genera

Ciclo de vida

Laidea

Preinversion

Inversion

Operacion

Se identifican los
problemas que puedan
resolversey las
oportunidades de
negocio que puedan
aprovecharse

Estudios necesarios
realizar antes de
tomar la decisién de la
inversion
Se materializan las
acciones, que dan
como resultado la
produccidn de bienes o
servicios

Periodo permanente de
produccion de bienes o
ala
prestacion de un
servicio



Tipos de emprendedores y su evaluacion

1. _ 2. _ 3. _ 4. . 5.
|_ Administrativo  Oportunista  Adquisitivo ~ Incubador Imitador
—r — —_—
Investiga y Busca Se mantiene en Crecey .bUSCCl Genera
desarrolla nuevas oportunidades y se innovacién oportunidades ideas
independientes previamente

formas de hacer mantiene alerta de
las cosas su alrededor establecidas
Zala\ @

El modelo de las cinco C de Mitchell, Smith y Seawright propone evaluar las
capacidades del emprendedor en cinco dimensiones: Caracter (integridad,
ética y responsabilidad), Capacidad (conocimientos técnicos y habilidades),
Conexiones (redes de contactos y colaboraciones), Capital (recursos
financieros) y Compromiso (dedicacion y pasion)
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Demanda
Cantidad de bienes o servicios que & 1 _®
Llos consumidores estn =@~
dispuestos y pueden comprar a e
un determinado precio en un
periodo de tiempo especifico

Analizar y comprender las

Estudio de

mercado

caracteristicas, preferencias vy
necesidades de los consumidores,
asi como la competencia, con el
objetivo de identificar
oportunidades y  desarrollar
estrategias efectivas para el éxito
de un producto o servicio

Factibilidad

Evaluacion de viabilidad vy B
oportunidad de un producto o —
servicio en  términos de
demanda, competencia,
rentabilidad y sostenibilidad

Segmentacion

% Proceso de dividir a los
]

consumidores en grupos mas
pequenos y homogéneos con el

objetivo de entender sus
necesidades 'y  preferencias
especificas

Distribucion

@ Forma en que los productos o
T servicios son entregados a los
consumidores, considerando
aspectos como canales de
distribucion, logistica y

estrategias de comercializacidn

Productos
d

ir

Es cualquier cosa que se puede
ofrecer a un mercado para
satisfacer un deseo o una
necesidad
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