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Informacién General del Proceso Inversionista.

o |dentificacion del Mercado Potencial y los Segmentos
que se trabajarian.

e Analisis de las Demandas y Ofertas que se Originan
por la Inversion.

o Valoracion de la Competencia Existente.

o Especificaciones del Proyecto de inversion.

Elaboracion del Cronograma de Ejecuciéon de la

Inversion.

Evaluacion Econdmica Financiera.

Criterios Cuantitativos.

Criterio Cualitativo.

Conclusiones de Factibilidad Economica.

Andlisis de Riesgo

Colocan los productos en el sitio y momento oportunos para
que sean adquiridos cuando los solicitan los consumidores.
Concentran y distribuyen un gran volumen de productos
diversifi cados, a los que transportan a todos los lugares
posibles.

Ahorran distancias y asumen el riesgo del transporte
atendiendo a todo tipo de consumidor

Conocen los gustos del consumidor y lo comunican al
productor, por lo que se constituye en un canal de
comunicacion entre ambos extremos de la cadena de
comercializacion.

Debido a sus grandes volumenes de compra, son quienes en
realidad sostienen a los productores.

Muchos intermediarios incrementan sus ventas otorgando
créditos a los consumidores, con lo cual asumen el riesgo de
cobro



