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Por otro lado, la

JUSTIFICACION Y
PROPUESTA DE VALOR

Refiere simulténeomente o la
demostracién de las razones por
las cuales se estd emprendiendo
este proyecto y la idea que lo
diferenciard de sus competidores
directos.

Es necesario que

Esta propuesta de valor sea
crefble, relevante y diferente.

La

MISION Y VISION DE LA
EMPRESA

Misidn Vision

Caracteristicas

Debe ser e incluir

« Menos general y especifica.

« Inmediato,
especifica.

¢ Secentraen el presente.

¢ ¢Qué hace la organizacién
y para quiénes?

precisa y « Alargo plazo.

« Es a dénde se aspira llegar
con la organizacién, el por
qué y el cémo planea hacerlo.

NEGOCIO

Definicién de la

NATURALEZA DEL
PROYECTO

Se trata del primer paso para iniciar
cualquier negocio, y consiste en
dotarle de una razdédn de ser, es decir,
sus objetivos, su misidn y el por qué
hacerlo.

Es decir

Tenemos que definir a detalle en
qué consiste la idea de negocio
Que pProponemos.

Los

OBJETIVOS DE LA EMPRESA

Estos deben representar los
puntos intermedios de la misién y
tener rasgos como:

« Ser alcanzables en un plazo fijo.
o Cuantificables.

o Clarosy entendibles.

Categoria
« A corto plazo: 6 meses a1 afio.

« Mediano plazo: 1a S afios.
« Largo plazo: 5 a 10 afos.

U2. FORMULACION DE IDEA DE

Nombre

Es la identidad de la empresa y
debe reflejar su profesionalismo.

El

NOMBRE, DESCRIPCION DE LA
EMPRESA Y ANALISIS FODA.

Descripcion

Refiere a la actividad principal
que realizard la empresa o
negocio.

Por ejemplo:
Requisitos: « Comercial: Compraventa de
- productos.
ri
gefsc. pf\vo e Industrial:  Produccién  de
rigina bienes intermedios o finales.

Claro y simple.

Significativo.
Agradable.
Atractivo.

FODA « Servicios: Intangibles.
Es una herramienta que se usa
para evaluar la  viabilidad
presente y futura de una
empresa.

Es decir

Es un diagnéstico que
facilita la toma de
decisiones.

Ahora bien, las

VENTAJAS COMPETITIVAS

Son

rasgos particulares vy

cualidaodes que distinguen a
nuestro producto o servicio

como

dnico entre la

competencia y que
potencialmente aumentard su
aceptaciéon en el mercado.



	Portada DE U2
	DE MC U2

