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OFERTA, DEMANDA Y
MERCADO

Demandar significa estar dispuesto a
comprar, mientras que comprar es efectuar
realmente la adquisición. La demanda refleja
una intención, mientras que la compra
constituye una acción. Un agente demanda
algo cuando lo desea y además posee los
recursos necesarios para tener acceso a él.

3.4 LA DEMANDA 

a se refiere a la relación inversa existente
entre el precio de un bien y la cantidad
demandada, en el sentido de que al
aumentar el precio disminuye la cantidad
demandada, y lo contrario ocurre cuando
se reduce el precio.

Las cantidades demandadas de
un bien que los consumidores
deseen y puedan comprar las
denominamos demanda de dicho
bien. (Mochón, 2007) 

3.4 LA
DEMANDA 

3.5 LEY DE LA
DEMANDA. 

La razón por la que cuando el precio del bien aumenta
la cantidad demandada por todos los consumidores
disminuye es doble. Por un lado, cuando aumenta el
precio de un bien algunos consumidores que
previamente lo adquirían dejarán de hacerlo o lo
comprarán en menor cuantía y buscarán otros bienes
que lo sustituirán

3.5 LEY DE LA DEMANDA. 

a curva de demanda del mercado se obtiene sumando
horizontalmente las curvas de demanda individuales, esto es,
para hallar la cantidad total demandada a un precio cualquiera,
sumamos las cantidades individuales que aparecen en el eje de
abscisas de las curvas de demanda individuales. En el sentido
de que el bien o servicio que se encarece relativamente tiende a
ser sustituido por otros que ahora resultan más baratos.

3.5 LEY DE LA
DEMANDA. 



OFERTA, DEMANDA Y
MERCADO

çEn base a lo señalado y como se deduce de la tabla
de oferta (Cuadro 2.3), cuanto mayor es el precio de
los bienes y servicios mayores son los deseos de
venta de éstos. Esta relación directa entre precio y
cantidad ofrecida se fundamenta en el supuesto de
que los bienes y servicios son producidos por
empresas con el objetivo fundamental de obtener
beneficios.

 recoge las intenciones de venta de los productores.
La información sobre la cantidad ofrecida de un bien
y el precio aparece recogida en la tabla de oferta. La
tabla de oferta individual recoge las distintas
cantidades que un productor desea ofrecer para
cada precio, por unidad de tiempo, permaneciendo
los demás factores constantes.

3.6 OFERTA 

El lado de la oferta tiene que ver con los
términos en los que las empresas
desean producir y vender sus productos.
Al igual que hicimos en el caso de la
demanda, al distinguir entre demandar y
comprar ahora debemos precisar la
diferencia entre ofrecer y vender. O

3.6 OFERTA

3.7 LEY DE LA
OFERTA

La curva de oferta Tal como señalamos al hablar de la demanda, la oferta no puede
considerarse como una cantidad fija, sino como una relación entre la cantidad
ofrecida y el precio al cual dicha cantidad se ofrece en el mercado. En este sentido
la curva de oferta de la empresa o del mercado es la representación gráfica de la
tabla de oferta respectiva, y muestra las cantidades del bien que se ofrecerán a la
venta durante un período de tiempo específico a diversos precios de mercado,
permaneciendo constantes los demás factores distintos al precio que inciden en la
oferta del bien, tales como los precios de otros bienes, los precios de los factores
productivos o la tecnología.

3.7 LEY DE LA OFERTA

Para trazar la curva de oferta introducimos la cláusula «ceteris
paribus» y nos centramos en la cantidad y el precio del
producto ofrecido, suponiendo que las demás variables
explicativas permanecen constantes. En términos matemáticos
la relación entre la cantidad ofrecida de un bien, su precio y
demás variables explicativas se conoce como función de oferta. 

3.7 LEY DE LA
OFERTA


