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Caracteristicas de un proyecto: ﬂ
-Cuentan con un proposito

-Se ajustan a un plazo de tiempo limitado

-Cuentan con fase de planificacion, de ejecucion y

de entrega

-Involucran a una multitud de especialidades con
distintos roles y responsabilidades

-Cada proyecto es unico e incluye tiempo,
recursos, costos y grado de calidad

-Utilizan una serie de metodologias tanto

cualitativas como cuantitativas.

En la decision de invertir se deben tener en
cuenta las siguientes fases:
- identificacion de las alternativas 6

-disefio y evaluacién

-eleccion del mejor programa de inversién

-implantacion, seguimiento y control
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Tipos de proyectos de inversion

Introduccion y
q generalidades de
proyectos de inversion

Un proyecto es un plan de accion para la utilizacion
productiva de los recursos econdmicos de que
dispone un sistema productivo. Un proyecto de
inversion es aquella propuesta de inversion,
documentada y analizada técnica y econémicamente,
destinada a una futura unidad productiva, que prevee
la obtencidn organizada de bienes y servicios para
satisfacer las necesidades fisicas y psicosociales de
una comunidad, en un tiempo y espacio definidos.

Ciclo de vida de un proyecto

-Idea: se identifican los problemas que puedan
resolverse y las oportunidades de negocio que puedan
aprovecharse

-Preinversion: se realizan los estudios necesarios para
tomar la decision de realizar o no el proyecto de
inversion

-Inversion: se materializan las acciones que dan como
resultado la produccién de bienes o servicion y termina
cuando el proyeco comenza a generar beneficios
-Operacion: periodo permanente de produccion de
bienes o de prestaciéon de un servicio.

En funcion de su origen En funcion de su naturaleza En funcion de su naturaleza

- Sector primario: agricultura, - De nueva inversion - De nueva inversion
ganaderia, silvicultura, caza 'y - De rehabilitacion o de - De rehabilitaci

pesca reemplazo de activos fijos reemplazo de

-Sector secundario:Industria - De reconversion - De reconversi

béasica, industria siderurgica, - De expansion - De expansion

industria de transformacion. - Otros (campafias de - Otros (campanas de
-Sector terciario:comunicaciones, mercadotecnia, compra de mercadotecnia, compra de
transpoirtes servicios educativos, equipo anticontaminante, equipo anticontaminante,
servicios de salud, servicios adiciones al capital de adiciones al capital de
bancarios. trabajo. trabajo.
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En funcién de la relacion que se
establece entre los diferentes
proyectos de inversion
susceptibles de ser implantados
por un sistema productivo:
-Mutuamente excluyentes
Independientes
-Interdependientes

.Proyectos complementarios
-Proyectos competitivos




El estudio de la demanda tiene como propositos:
-Medir los aspectos que influyen en la cantidad de
producto o servicio demandado

-Medir los aspectos que influyen en la cantidad de
producto o servicio

-Conocer a detalle las necesidades de los

Estudio de mercado

Estudio de la demanda

consumidores y la capacidad para adquirir el Para estudiar la demanda se incluyen
produqo 0 servicio derpandado _ elementos como son: los aspectos que
-ldentificar las caracteristicas de los consumidores afectan los requerimientos del mercado

con respecto a un bien o servicio, asi
como la posibilidad de participar como
.9 productor de dichos bienes o servicios.
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Estudio de la oferta

Cuando se analiza la oferta se deben
incluir los costos de produccion, es
decir, cuanto cuesta fabricar los
productos. Esto incluye:

-Costos fijos: son los que no cambian,
aunque se modifiquen los volimenes de
produccién.

-Costos variables: son los que cambian
ante diferentes volimenes de
produccién.

--Costo total: es la suma de los costos
fijos y variables.

Segmentaciéon del mercado

-Costo marginal: es lo que cuesta al se refiere al proceso de division de consumidores en
oferente producir una unidad mas de grupos menores, basandonos en las necesidades o
producto, a partir de los margenes caracteristicas que tengan en comun; éste es solo el
existentes de operacion, de donde surge primer paso para generar una estrategia de marketing.
nombre de costo marginal.
Analisis de Factibilidad ¢Qué es un

Concepto de factibilidad "ﬂ Un proyecto factible, es decir que producto?

o se puede ejecutar_, es el que ha Los productos
es el ar_1aI|S|s_ de una empresa para aproba_do 4 estu_d_lqs basicos: pueden ser bienes
detgrmlnar si el negocio que se propone -Estudio de factibilidad de mercado fisicos, servicios,
sera bueno o malo, y en cuales Estudio de factibilidad técnica experiencias,
condlc!ones se_debe des_arrollar para que : o : eventos, personas,
sea exitoso y si el negocio propuesto -Estl_Jdlo de factibilidad medio lugares,
contribuye (_:E)n la conservacion, proteccion ambiental organizaciones,
9 EREUEE 02 |95 (EE e MR 2 -Estudio de factibilidad econoémica- informacion, ideas,

ambientales. financiera ./ etc.

Der_15|dad SCONOMICa Distribucion del producto

Ind|c_a Bl eI Los canales de distribucion estan constituidos por organizaciones
premo/pesp 0 _ independientes que participan en el proceso de colocar un producto o servicio
volume_n/dlstanua. En_ para su uso o consumo. Los intermediarios logran una mayor eficiencia en la
la medida que el precio tarea de colocar los bienes al alcance de los consumidores a través de sus
=8 [EYETGUE B (9258, contactos, experiencia, especializacion y escala de

o [eloe Lo s operacion. Los productos deben estar disponibles en las cantidades

pueden glesplz_azar a necesarias en el lugar correcto y en el momento oportuno para tantos

mayor distancia. consumidores como sea posible.
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