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MERCADO
& e mercado gue muestra interes pOTENCIAI—

por un producto. e cantidad de un
producto que podria

venderse en el futuro.
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La posibilidad
de adaptacion
a sus
demandas

AMALISIS DE
LA COMPETENCIA

la
complementariedad
con otros
mercados.
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SEGMENTACION DE MERCADOS DE CONSUMO

Son capaces de
presentar

caracteristicas

diferenciales muy

marcadas Pueden determinarse
de acuerdo con criterios
generales o especificos




SEGMENTACION DE MERCADOS INDUSTRIALES
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~ Se basa en los modelos de
" comportamiento de compra
industrial
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1.-Organizacion del comprador
2.-Centro de compra

3.-Caracterizticas del producto
4.-Caracterizticas de la organizacion del vendedor




EL MEDIO DEL MERCADO

MICRO ENTORNO
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Entorno economico

Los cambios tiene
una implicacion
enorme sobre el

e Contempla la evolucion de
determinados | i il i ud
productos as principales magnituades
macroeconomicas
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