PASION POR EDUCAR |

Nombre del Alumno

Yessica |Ibet Vazquez Flores

Nombre del tema

Super nota

Nombre de la Materia

Investigacion de mercados

Nombre del profesor

Lucero del Carmen Garcia Hernandez
Nombre de la Licenciatura
Administracion y estrategia de negocios
Cuatrimestre

6° cuatrimestre

Comitan de Dominguez a 22 de mayo de 2023
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Persona con
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Una necesidad apoyada en el poder
de compra.
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Se utilizan criterios objetivos, sean
de tipo general o especifico.
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1.Pone de relieve las oportunidades
de negocio existentes o

2.Contribuye a establecer prioridades

3.Facilita el analisis de la competen-
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