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= IMPLANTACION DEL MODELO DE NEGOCIO -

« planear actividades de la
empresa en relacion con el
precio, la promociodn, la
distribucién

’OI"!’. e definir lo que se desea

lograr con el producto o

servicio en términos de
ventas, distribucion

< ax Tamaiio del mercado
Investigacion del mercado

conocer sus necesidades y
como pueden satisfacerse.

e i £5abes cudl es el tamano de tu mercador
o Ll o cuantos clientes posibles
@S}f ' ' puede tener la empresa




Estudio del mercado Resultados obtenidos

obtener conclusiones
validas y confiables a
la factibilidad de
mercado

recopilar

registrar

Conclusiones del
estudio realizado

Objetivo del estudio de

mercado
O O
3 1
e ¥ definir el'producto o
95 servicio que planea
b L ofrece interpretacion de los

datos obtenidos




Las4P's
Distribuciéon y puntos

de venta Promocion del
producto o servicio

- iz &. identificar las eriodico
——y ety M necesidades del AL =Y P
e & cliente o consumidor Te =T _ ®

radio

Promocion de ventas

marca Fijacion y politicas de

precios 5>
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etiqueta valor econémico al

vendedor
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