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IMPLANTACIÓN DEL MODELO DE NEGOCIO

 planear actividades de la
empresa en relación con el
precio, la promoción, la
distribución

definir lo que se desea
 lograr con el producto o
servicio en términos de

ventas, distribución

Investigación del mercado 

conocer sus necesidades y
cómo pueden satisfacerse.

Tamaño del mercado 

cuántos clientes posibles
puede tener la empresa



registrar

 Estudio del mercado

recopilar

analizar datos 

Objetivo del estudio de
mercado

definir el producto o
servicio que planea

ofrece

Resultados obtenidos

obtener conclusiones
válidas y confiables  a
la factibilidad de
mercado

Conclusiones del
estudio realizado

interpretación de los
datos obtenidos



Las 4 P´s
Distribución y puntos

de venta

identificar las
necesidades del

cliente o consumidor 

Promoción del
producto o servicio

periodico 

radio 

Promoción de ventas
marca 

etiqueta 

empaque 

Fijación y políticas de
precios

valor económico al
vendedor
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