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La importancia del estudio de
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Es la cantidad de productos que los
diversos fabricantes, productores o
prestadores de servicios
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1. Oferta mercado libre.
La oferta se puede
clasificar de la = 2. Oferta oligopdlica
siguiente manera .
3. Oferta monopdlica.
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Se refiere al proceso de division de
consumidores en grupos menores
— -
, (Geogréficos. \
Las categorias en las que Demogréficos
separamos a los consumidores . Psicoldgicos.
por sus caracteristicas | Psicogréficos (su estilo de vida).
Relacionados con el uso.
— De uso-situacion.

De beneficios deseados.

u:mmas hibridas de seamentacian. j
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necesario seguir para evaluar un proyecto.

cuatro estudios
basicos:

[ El andlisis de factibilidad forma parte del ciclo que es

1. Estudio de factibilidad de mercado
2. Estudio de factibilidad técnica
3. Estudio de factibilidad medio ambiental.

4. Estudio de factibilidad econémica-financiera
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¢ Qué es un
producto?
Los productos se
pueden clasificar por
medio de diversos
criterios
\

Es cualquier cosa que se puede ofrecer a
un mercado para satisfacer un deseo o una
necesidad.”

Destino de uso \

2. Efecto

3. Densidad econémica

4. Normatividad
sanitaria, técnicay
comercial

5. Frecuencia de uso

6. Durabilidady

\ tangibilidad

independientes que participan en el proceso de colocar un producto

—
Los canales de distribucidn estdn constituidos por organizaciones
0 servicio para su uso 0 consumo

Dos tipos de
intermediarios:

e Comerciantes, que adquieren el titulo de
propiedad de los productos.

e Agentes, quienes sirven de contacto entre el
productor y el vendedor.




