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Naturaleza del
proyecto.

Cudles son los objetivos de crearlo, cudl
es la misién que persigue y por qué se
considera justificable desarrollarlo.

A partir de la definicion de la
naturaleza del proyecto, el
emprendedor establece y define qué
€s SuU negocio.
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Justificacion
de la empresa.

Propuesta de
valor.

Nombre de
la empresa.

Descripcion de
la empresa.

Justificar la importancia de la empresaq,
especificar la necesidad o carencia que
satisface, o bien el problema concreto que
resuelve.

Diferenciard un producto de elementos
similares a los de la competencia; dentro de
su contenido especifica los aspectos que
motivardn al consumidor a preferirlo.

Es su carta de presentacion, es el reflejo de su
imagen, su sello distintivo. Debe reunir una serie
de caracteristicas especificas. El nombre de la
empresa debe ser: descriptivo, original, atractivo,
significativo o agradable.

El giro de una empresa es su objeto u
ocupacion principal. Se puede dividir en
comercial, industrial y servicios.
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Analisis de
la empresa FODA.

Mision de la
empresa.

Vision de la
empresa.

bjetivo a corto, largo
VAULCIEL LY EVAR

Ventajas
competitivas.

Herramienta que ayuda a la valoracion de la
viabilidad actual y futura de un proyecto; es un
diagndstico que facilita la toma de decisiones.
Fortaleza, = Oportunidades,  Debilidades vy
Amenazas.

Razdn, propdsito o motivo por el cual existe una
empresa y que guia las actividades de la misma.
La misidn debe contener y manifestar
caracteristicas que le permitan permanecer en el
tiempo

Es una declaraciéon que ayuda el emprendedor a
seguir el rumbo al que se dirige a largo plazo. Una
vision clara permite establecer objetivos vy
estrategias que se convierten en acciones que
inspiren a todos el equipo para llegar a la meta.

Los objetivos son los puntos intermedios de la
mision. Es el segundo paso para determinar el
rumbo de la empresa y acercar los proyectos a la
realidad. Asi, la mision deja de ser una intencién
para convertirse en una realidad concreta.

Son aspectos que hacen “Unicos” a los productos
y/o servicios de la empresa, en comparacién con
otros ya existentes.



