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ESTUDIO DE MERCADO A

Un estudio de mercado es un proceso realizado para
indagar en las preferencias de potenciales compradores o
interesados en un producto o servicio para tener un
panorama claro que garantice la toma de decisiones
acertadas.
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1. PARA QUE SIRVE

Realizar un estudio de mercado es
vital para mantenerse al dia con las
tendencias, las expectativas vy
necesidades de 1los clientes, los
cambios en la dindmica de la

\\\ industria, etc.

"IMPORTANCIA

La importancia de hacer un estudio de mercado
radica en la posibilidad de asequrar el éxito de
cualquier emprendimiento, ya que el conocer el
entorno en el cual se desarrollarda dicho
proyecto, permite a cualquiera realizar una
planeacion adecuada.

/" VENTAJAS

Comprender el potencial del mercado
Andlisis de la competencia
Iniciar actividades de marketing organizadas

"ESTUDIOS DE MEDICION 2

e E1 numero de compradores de un producto determinado.

e Las frecuencias de compra de tu marca y de tus
competidores.

e £1 perfil de las diferentes categorias de clientes.

e E£1 grado de notoriedad que tiene tu marca.




