sUDS

Mi Universidad

UNIVERSIDAD DEL SURESTE
Facultad de Medicina Veterinaria y Zootecnia
Comportamlento organizacional
CAMPUS TAPACHULA
Materia:
TALLER DEL EMPRENDEDOR
o Docente: .
maria de Lourdes Dominguez Figueroa
Integrantes:
, Alexis Antonio Velasquez Villatoro
Fecha:
06 de julio del 2023



estudio de mercado’

es la herramienta para la identificacion,
acopio, @ analisis, difusion y
aprovechamiento sistematico de 1la
informacion de mexcados con el fin de
mejorar
a
p "j es una herramienta para conocer las opiniones,
r"’ ; ?‘ 0 gustos, habitos y costumbres de un segmento

de mercado en especifico, ya sea sobre algun
producto o servicio. Dicho estudio, permite
conocer a fondo el nicho al que se le busca
vender.

te permiten conocer cuantos individuos o empresas

desarrollan la actividad econdmica que pretendes

desarrollar con tu proyecto productivo, ya sea la
produccion de un bien o la prestacion de un

servicio, asi como sus especificaciones y el [

precio que el publico esta dispuesto a pagar por

él

ventaja del estudio del merxcado

.Definir encuestas.
.Realizarx

segmentacion del publico

objetivo.

. Investigacion de la competencia.
.Verificar las regulaciones existentes

de mexcado.

.Analizar toda informacion obtenida.

Te permite conocer los gustos de los posibles

Puedes contar con mas informacion real para tomar

clientes.

decisiones

Te muestra informacion sobre el mexcado que quieres

Ayuda a determinar qué tipo de producto debe
fabricarse o qué servicio se va a ofrecer

trabajar
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