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: Ideadenegotiosy. - -
p|=.0|5uesta de va'lor

ideaoriginal

Es aquella que tiene Ia
uerza para impulsar el . .
f P P ideade negocios
desarrollo del

emprendimiento, es la idea es el producto o servicio

que  diferenciard un que quiero ofrecer al
mercado. El medio para

similares a los de atraer a la clientela y
competencia. : obtener asi  beneficio
econdémico.

Oportunidades
deunaideade i Caracteristicas de
negocios. | unaideade

" Puedenser: ) negocios.

tecnoldgicas. * Tiene que ser viable tanto
econdmicas * acortocomoalargoplazo.
sociales. : Cuenta con un valor
culturales agregado, es decir, ofrece
1le algo que no tiene Ia
competencia.
Satisface las necesidades
delconsumidor.
Valora la dimensiéon del
mercado y la
competencia. ’

Encontrar el producto o
servicio que hard que los
clientes quieran
comprarlo. Pero ademds
hacerlo de la forma mds

provechosa para le » .
empresa. Valoranadido

Es la parte en la que
queda plasmado que va
a diferenciar tu
producto, qué va a hacer
que se convierta en la
Descripcién del mejor opcién para los
productoo compradores.
servicioquevasa
ofrecer al
mercado:

La necesidad que cubre tu
producto o servicio. Si tu

idea de negocio ¢ |‘@III‘
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DEFINICION.

Es la promesa de valor
que un cliente espera
recibir por parte de una
empresa.

e Es la solucion
especifica que tu
empresa brinda a un
cliente, y que un
competidor
puede ofrecer.

VENTAJAS

e Aclara la funcién de tus

productososervicio.

Muestra los resultados
especificos que brindara

tuempresa.

Detalla los puntos de

diferenciaciéon de
marca.

Te ayuda a conectar con

clientes potenciales.

Estaformada

por.

El conjunto de beneficios
que una empresa
promete entregar y no
sdlo por el
posicionamiento de Ia
oferta. Esunadescripciéon
de la experiencia que
obtendrd el cliente a
partir de la oferta de
mercado de la compaiia
y de su relaciéon con el
proveedor de dicho bieno
servicio

Importancia

Es indispensable ya que
se encargade transmitir
de manera objetiva y
directa las ventajas que
una empresa puede
aportar a sus clientes.
Mostrarle atus clienteslo

que tu empresa puede
ofrecer es indispensable
parainvolucrarlos.

Caracteristicas

Reflejar lafuncionalidad, el servicio,laimagen, la oportunidad,
lacalidady el precioqueunaempresaofrecealosclientes.
Incluir informacién importante para los clientes, como plazos
deentregayriesgosoexpectativas.

Conocer y reflejar las caracteristicas, visibles o no, que atraen
a un posible comprador, lo que define a la empresa como
proactivaantesusclientes.

Comunicar lo que hace mejor la empresa o la diferencia de la
competencia.

Ser lo suficientemente simple y entendible, para que el cliente
potencial aprecielosbeneficios.

Buscar la fidelidad del cliente al mostrar los beneficios que
ofrecensusproductososervicios.

(propuestade valor) +* Ky
Es el nucleo de tu ventaja competitiva, pues dice
claramente por qué alguien querria comprar o tener
tratos con tu empresa en lugar de con alguno de tus
competidores.
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