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MERCHANDISING Y SUS 4 TIPOS DE ACCION
PROMOCIONAL

ZQUE ES EL

MERCHANDISING MERCHANDISING?

es una técnica que incluye las actividades
desarrolladas en el punto de ventas para
modificar la conducta de compra de los
consumidores .en el conjunto de acciones o
actividades para estimular la compra por parte
de los clientes en el punto de venta.

PROMOCIONAL

es el proceso a través de cual se ofrece
un bien o servicio con cierta informacion
determinada para atraer al consumidor y
lograr que realice una compra. una
accion promocionar es algo que se basa
entre cosas en el precio del producto.

ROTACION Media Rotacion

la rotacién es del producto en
tienda consiste en la renovacién del
stock periddicamente y en su
distribucién teniendo en cuenta las
zonas frias Y calientes del
establecimiento.

PROXIMIDAD

se trata de establecer espacios fisicos
para entablar relacién con los clientes y
mostrarle los principales beneficios de
los productos, esto permite el anhelado
engagement de la marca con el
consumidor

SEDUCCION
se basa en la tienda espectaculo, MERCHAND SING
centrada en la estimulacién
determinado en el punto de venta
para generar un estado positivo en
clientes a través de elementos o

productos que buscan resaltar
actividades promocionales.
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ANTOLOGIA DE LA MATERIA



