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situacidn interna y externa

Estudiar anticipadamente los diferentes aspectos que fijan las metas
de la organizacién, permite obtener el debido conocimiento de la

A

Partir del desarrollo de un analisis FODA o de situacion la empresa
puede comenzar a establecer los objetivos de marketing

DEBEN SER
|

A) Cuantificables.

b) Referidos a un determinado
periodo de tiempo y lugar.

c) Realistas pero ambiciosos a fin de
ser alcanzables,
estimulantes.

pero a Ssu vez

Pese a su gran variedad los
objetivos de marketing pueden

relacionarse en su mayoria

|
Se centrard en el

crecimiento o]
mantenimiento de
las ventas, bien por
grupos de marcas,
productos o en su
totalidad.

|
Resulta muy util,

principalmente en
mercados muy
competitivos y con
un bajo numero de
competidores

El establecimiento delcuota no se relaciona
con un aumento en los beneficios, asi,
podria suceder que disminuyéramos el
precio de los productos




LA PLANIFICACION COMERCIAL

Estudiar anticipadamente los diferentes aspectos que fijan las metas
de la organizacion, permite obtener el debido conocimiento de la
situacion interna y externa

4.6 SELECCION DE LA ESTRATEGIA DE

MARKETING

DEBE
I

Orientarse ala consecucién de los olbjetivos de marketing establecidos,
La estrategia debe entenderse como: el explicitacion de las grandes
opciones de la empresa que orientaran de forma determinante, las
decisiones de la empresa

ESTRATEGIAS DE MARKETING ESTRATEGIAS DE MARKETING

(CLASIFICACION COMPETITIVA)

SE
|

SON
I

Establecen tres tipos
de estrategias

Clasificacion de Estrategias partiendo
de la cuota de mercado

. Estrategias de crecimiento 1. estrategia de lider
intensivo

. Estrategias de crecimiento por
diversificacion 2. estrategia de retador

. Estrategias de crecimiento por

integracion 3. estrategia de  seguidor

4. estrategia especialista




