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Las 4 P’s

Produccion

Elementos de
produccion

Elementos
de
organizacion
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Luego de identificar las
necesidades del cliente o
consumidor y desarrollar

un producto que las
satisfaga, es necesario
determinar cdmo hacer
llegar los productos al
mercado.

Significa

Transformacion de

insumos a partir de

recursos humanos,
fisicos y técnicos, en
productos requeridos
por los consumidores.

Esto se lograun
N

El disefio debe especificar en
gué consiste el producto o
servicio, hacer una descripcion
detallada del mismo e incluir
dimensiones, colores,
materiales y otras
caracteristicas que lo definen.

La organizacion es la
forma en que se dispone
y asigna el trabajo entre

el personal de la

Empresa, para alcanzar
eficientemente los
objetivos propuestos.

Desde entonces
AN

Se divide en

Producto, precio, punto

F Promocion
de venta y promocion. De
acuerdo con la teoria del
marketing mix, estas 4 Plaza 4 Ps e

“P” son los componentes
basicos de cualquier
camparfa de marketing
exitosa

El resultado final de un
proceso de produccion es el
producto, el cual puede ser
un bien o servicio, que
representa un satisfactor
para el consumidor.

VARIABLES DEL MARKETING MIX

Cuatro elementos

principales:
PRECIO

Producto, Precio, PRODUCTO
Pla?a y Promocion. ST ‘
Segun el autor, estos | MARKETING b

MiIX [

son los cuatro : J
S — —— [‘o\

SPECIAL
componentes OFFER
basicos para PROMOCION DISTRIBUCION
cualquier estrategia \ A
Proy ij_icgw

Esta teoria se ha ampliado a los
siete elementos del marketing,
gue son los siguientes: producto,
precio, promocién, lugar,
personas, embalaje y proceso.

Consumidores
Productos
10

/. Sericios

Clientes
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Bajos
costos

Innovacion y
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Elementos
de los
modelos de
negocios
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Naturaleza
del
proyecto

los mismos costos
gue sus
competidores,
entonces tendra las

mismas ganancias.
. 4

El objetivo final es

[ /Debe de ser de valor\

para el comprador, y
se proporciona al
reducir el costo o

aportar una mejor o
mayor utilidad al

producto

- 4
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/ Proporciona informaci()n\

importante acerca de la

seleccion de clientes, el
producto o servicio a

ofrecer, de como saldra

N

Para lograr

al mercado, de los

K recursos necesarios /
Elementos que la

componen. La naturaleza

de un proyecto consta de

una serie de secciones:
Descripcion del proyecto

€ 4

Su objetivo es

-
/ Para aumentar el \

ganancias debe
disminuir los costos y
asi hacer frente a la

margen de

competencia

N

N

Es la herramienta que

sirve para
J\

g

//D

iferenciacion debe ser real y
percibida por el cliente (esto es,
no solo tangible, sino de
importancia para el cliente), de
otra forma no habra una

Kpreferencia por el producto.

N

4

//La oportunidad de\

negocio, la
capacidad de
ejecucion del
emprendedor y su
equipo, y un plan
estratégico detallado

y realista, son los

elementos

N

a idea exacta: tipo, clase,

ambito que abarca,
contexto en el que se
ubica desde el punto de
vista de la organizacion
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Justificacion
dela
empresa

Propuesta de
valor, nombre
dela
empresa,
descripcion
de la empresa

9 Analisis
FODA,
mision y
vision de la
empresa,
productos
y servicios
de la
empresa

4

-
Demuestra las

razones por las
cuales se emprende
un proyecto.
Responde a la
pregunta: ¢Por qué
se necesita este
\ proyecto?

El objetivo final es
AL

Tiene la fuerza para
impulsar el desarrollo
del emprendimiento,
< laidea que
diferenciara un
producto de
elementos similares a
los de la competencia

Para lograr

-

Herramienta que el
emprendedor puede utilizar
para valorar la viabilidad
actual y futura de un
proyecto, es decir, es un
diagnostico que facilita la
toma de decisiones. Se
denomina FODA por las
iniciales de sus cuatro
componentes: Fortalezas,
Debilidades (ambas,
directamente relacionadas
con el proyecto y son de tipo
“‘interno

N\

A

Que el Negocio
dirige toda la toma
de decisiones
relacionadas con el
proyecto

la promesa de valor
gue un cliente
espera recibir por
parte de una
empresa

Realizar una
lista con las
fortalezas,

oportunidades,

debilidades y
amenazas,

para facilitar la
toma de

decisiones a

futuro

Consiste en
PN

Propuesta tnica de valor

Debilidades

o

=

Oportunidades



