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INTRODUCCIÓN AL EMPRENDEDURISMO

Espiritu emprendedor 

Alguien que se aventura en una 
nueva actividad de negocios.

Su capacidad para crear e 
innovar; es decir, salen de la 

costumbre y hacen cosas 
diferentes para mejorar lo 

existente

Caracteristicas del 
emprendedor 

El emprendedor es una 
persona capaz de levantarse de 

sus caídas, con una nueva 
perspectiva de las cosas y un 
aprendizaje que le permitirá 

mejorar su desempeño.

Creatividad e innovación. 

Confianza en él mismo y sus 
capacidades. 

Perseverancia. 

Capacidad para manejar 
problemas. 

Aceptación del riesgo.

Tipos de emprendedores 

Los emprendedores en cinco 
tipos de personalidades:

1. El emprendedor administrativo

2. El emprendedor oportunista. 

3. El emprendedor adquisitivo 

4. El emprendedor incubador

5. El emprendedor imitador.

Es un medio para concretar ideas 

Finley (1990) lo describe como 

Se caracterizan por  

De las más mencionadas son  

Stacey (1980) señala que Scholhammer (1982) divide a  

Son  
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INTRODUCCIÓN AL EMPRENDEDURISMO

Evaluacion de la capacidad 
de emprender. 

Resolver cuestionarios del 
emprendedor  

Creatividad y terminos a 
fines 

Proceso mental que consiste en 
la capacidad para dar existencia 
a algo nuevo, diferente, único y 

original.

Capacidad para ver nuevas 
posibilidades en todo lo que 
está alrededor; observar las 

cosas de manera diferente a su 
apariencia, visualizar lo que no 
existe, pero que pudiera ser. 

Realizar cosas diferentes en situaciones 
distintas, con la mente abierta al potencial 
del entorno, sin perder de vista u olvidar lo 

evidente.

El proceso de la creatividad 

Personas capaces de usar 
alternadamente los dos lados del 

cerebro tienen una mayor posibilidad 
de realizar inventos creativos y de 

alto valor agregado.

Es la guía básica que nos lleva a “aterrizar las ideas” y a contestar las preguntas 

que conlleva todo proceso de creación. 

Es importante saber de 

dónde surge la creatividad 

Las 

Para averiguarlo 

 

Es un  

Es la 

Esto es  
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INTRODUCCIÓN AL EMPRENDEDURISMO

Tipos de 
creatividad 

Científica 

Actúa en el proceso 
de reestructuración en 

el descubrimiento 
científico, se plasma 

en la genética, la 
psicología, la biología 

y la química, entre 
otras.

Artística 

En las artes, 
como la narrativa 

y la poesía, el 
teatro, la pintura y 

la escultura.

Equipo de trabajo 

Una unidad compuesta por 
un número indeterminado 
de personas, quienes se 

organizan para la 
realización de una tarea 

concreta, relacionadas entre 
sí y, por esta condición, 

interactúan para alcanzar 
los objetivos que se han 

propuesto.

En la vida, 
desde el 

núcleo familiar 
hasta la 

empresa.

Características de los 
equipos efectivos de 

trabajo

7 atributos para que un equipo 
sea considerado de alto 

desempeño, o de gran eficiencia

1. Liderazgo participativo.

2. Responsabilidad 
compartida. 

3. Una comunidad de 
propósito. 

4. La buena comunicación. 

5. La mira en el futuro, tanto 
en la meta final como en el 
proceso.

6. Concentración.

7. Respuesta rápida y 
proactiva. 

Es la que  

Un equipo es  

El objetivo de este documento es guiar al 

emprendedor en el desarrollo de su plan 

Weisberg la divide en 2 tipos 

Se aplica  

De acuerdo con la 

psicología, hay dos 

tipos de creatividad 

La ordinaria y la excepcional. La ordinaria 

aparece en individuos comunes, en situaciones 

normales de la vida; la excepcional rompe 

paradigmas y genera cambios relevantes y 

trascendentes en la vida de los hombres. 

Es fundamental   

Como  

Buchholz propone   
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NACIMIENTO DE LA IDEA DE NEGOCIO

Propuesta de 
valor

La clave del éxito de un 
negocio es desarrollar una 
ventaja competitiva única, 
que le permita crear valor 

para los consumidores y que 
le sea difícil de emular a la 

competencia.

La creación de valor 
está ligada a la 

innovación y a la 
creación de ventajas 

competitivas 
sostenibles.

Generación de 
ideas

Utilizar algunas de las preguntas que 
Alex Osborn propone para generar 

ideas: ¿Por qué es necesario el 
producto? ¿Dónde puede hacerse? 

¿Cuándo debería hacerse? ¿Cómo se 
hace?, y de ahí podrían derivar otra 

serie de preguntas, por ejemplo: 
¿debe ser algo nuevo?, ¿modificado?, 

¿mejorado?, ¿económico?, 
¿combinado?, etcétera.

Modelo de 
negocio

Se llevará a cabo una 
actividad de servicios o 
manufactura, para que 

sea rentable y se 
obtengan beneficios 

económicos.

Modelo de negocio que se 
seleccione no es definitivo, sino que 

debe evolucionar ante el entorno 
cambiante, lo que generará 

variaciones en el futuro de los 
modelos generados en el presente.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

Una idea original es aquella que tiene la fuerza 

para impulsar el desarrollo del emprendimiento 

Desde una perspectiva 

estratégica 

Por lo tanto 

Es la forma en que 

Una forma de iniciar la generación 

de propuestas de valor, es  

El diseño del 

Un modelo de 

negocio tiene tres 

funciones esenciales: 

1.-Guía las operaciones de una compañía al prever 

el curso futuro de la empresa y ayuda a planear 

una estrategia para el éxito. 2.-Atrae a líderes e 

inversionistas. 3.-Obliga a los emprendedores a 

“aterrizar” sus ideas en la realidad. 
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NACIMIENTO DE LA IDEA DE NEGOCIO 

Caracteristicas de los 
modelo de negocios 

Bajos costos 

Aumentar el margen de 
ganancias debe disminuir 

los costos y así hacer 
frente a la competencia.

Innovación y 
diferenciación

Valor para el 
comprador, y se 
proporciona al 

reducir el costo o 
aportar una mejor o 

mayor utilidad al 
producto, la 

diferenciación debe 
ser real y percibida 

por el cliente.

Elementos de los 
modelos de negocios

Propuestas de valor, 
segmentos de 

mercado, estructura 
de la cadena de 

valor, generación de 
ingresos y ganancias, 

posición de la 
compañía en la red 

de oferentes, 
estrategia 

competitiva. 

Naturaleza del proyecto

Definir la esencia del 
mismo, es decir, 
cuáles son los 

objetivos de crearlo, 
cuál es la misión que 
persigue y por qué se 
considera justificable 

desarrollarlo.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

  

 

 

 

 

 

 

Las ideas originales tienen las cualidades de ser atractivas, duraderas y estar sustentadas 

en productos o servicios que crean o agregan valor a clientes dispuestos a pagar por ello. 

Debe poner especial atención en los siguientes puntos: 

Debe ser de 

Los principales 

Ser el número uno en el área o sector, teniendo 

un muy buen control, esquema administrativo 

modesto, materias primas superiores y 

tecnología con alto control de calidad. 

Para  

Medidas que se pueden tomar 

Es necesario 
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NACIMIENTO DE LA IDEA DE NEGOCIO 

Justificación de la empresa

Justificar la importancia de la 
misma, especificar la 

necesidad o carencia que 
satisface, o bien el problema 

concreto que resuelve. 

Propuesta de valor

Tiene la fuerza para impulsar 
el desarrollo del 

emprendimiento, la idea que 
diferenciará un producto de 
elementos similares a los de 

la competencia

Es su carta de presentación, 
es el reflejo de su imagen, su 

sello distintivo y, por ende, 
debe reunir una serie de 

características específicas.

Análisis FODA, misión y 
visión de la empresa, 

productos y servicios de la 
empresa

Herramienta que el emprendedor 
puede utilizar para valorar la 

viabilidad actual y futura de un 
proyecto, es decir, es un diagnóstico 

que facilita la toma de decisiones.

Tarea del emprendedor 
utilizar esa información para 

planear acciones que 
conviertan las debilidades en 
fortalezas y las amenazas en 

oportunidades.

 

  

Debe  Es una  Es aquella que  

El nombre de la empresa  Después del análisis, es 



 

 

 

 

 

 

 

 Unidad 1: Introducción al emprendedurismo y Unidad 2. Nacimiento de la 

idea de negocio.: antología UDS noveno cuatrimestre, taller del 

emprendedor.  pág. 8 - 63. 

  

 


