sUDS

Mi Universidad

SUPER NOTA

NOMBRE DEL ALUMNO: JUAN JOSE PEREZ MENDEZ

NOMBRE DEL TEMA: INVESTIGACION DE MERCADO

MATERIA: INVESTIGACION DE MERCADO

CATEDRATICO: ALDO IRECTA NAJERA

LICENCIATURA: ADMINISTRACION Y ESTRATEGIAS DE NEGOCIOS

CUATRIMESTRE: 6TO

FECHA: 01-AGO0STO0-2023



YT

INVESTIGACION DE
MERCADOS .

128188

S88ARER;

\

Investigacion de
mercado

Es la funcidn que vincula a consumidores, clientesy -
publico con el mercaddélogo mediante informacion
que sirve para identificar, definir, evaluar y generar -
las oportunidades de problemas de marketing.
supervisar el desempefio asi como acrecentar la -
comprension del marketing como un proceso.
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Tipos de investigaciodn

Por precio: fijar el precio adecuado.

por distribucion: Que distribuidores manejaran el

producto.

I

Por promocion: Cual es el papel de la promocion de

ventas, la publicidad, la venta personal y las relaciones

publicas. de ventas, la publicidad, la venta personal y las
relaciones publicas. T R G e

Por competencia: Con quien se compite.
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objetivos

Conocer al consumidor.

Disminuir los riesgos.

Informar y analizar la informacion.
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Que es AMAI? N
|
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Es una organizacion independiente de empresas que realizan
investigacion de mercados, opinidbn 'y comunicacion; esta i
dedicada a promover la profesionalizacion de la actividad, =
mejorar su calidad y fomentar el crecimiento del gremio como
autor comprometido con el desarrollo de mexico. !
~ Que significa AMAI
J: = Asociacion  Mexicana de Agencias de
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Videos de consulta

https://www.youtube.com/watch?v=qnGwflbzol8
https://www.youtube.com/watch?v=tIAQtN8xer0

https://www.youtube.com/watch?v=EG-b-99 GFM
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