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INTRODUCCION AL EMPRENDEDURISMO 

Séneca menciona 

Ningún viento es 

favorable para quien 

no conoce le puerto 

al que quiere arribar 

Un plan de 

negocio es 

Una serie de pasos 

para la concepción y 

desarrollo de un 

proyecto.  

Un sistema de 

planeación para 

alcanzar metas 

determinadas.  

Es la concreción de 

las ideas de un 

emprendedor  

Un plan de 

negocios debe 

ser: 

Claro 

Conciso 

Informativo 

Espíritu Emprendedor 

En el ámbito de 

negocios el 

emprendedor es un 

empresario. 

Es el propietario de 

una empresa 

comercial con fines 

de lucro 

Hatten, (1997) lo 

define como un ágil 

captador y 

aprovechador de 

información y 

recurso. 

Los emprendedores 

son capaces de 

combinar factores de 

producción  

Compromiso total, 

determinación y 

perseverancia 

Capacidad para 

alcanzar metas 

Iniciativa y 

responsabilidad 

Autoconfianza  

Altos niveles de 

energía 

Toma de riesgos 

calculados 

Tolerancia al cambio 

El emprendedor 

posee características 

que le facilitan no 

sólo emprender. 

Si no hacerlo con éxito  

Creatividad e 

inovación 

Aceptación del riesgo 

Tipos de emprendedores 

Emprendedor 

Administrativo 

Hace uso de 

investigación y 

desarrollo para 

generar nuevas 

formas de hacer las 

cosas 

Emprendedor 

Oportunista 

Busca 

constantemente las 

oportunidades y se 

mantienen alerta. 

Emprendedor 

Adquisitivo 

Se mantiene en 

continua innovación 

Emprendedor 

Incubador 

Crea unidades 

independientes que 

se convierten en 

negocios nuevos 

Emprendedor 

Imitador 

Genera procesos de 

innovación 

Evaluación de la 

capacidad de 

emprender 

A menudo tengo 

ideas originales y las 

pongo en práctica 

Me entusiasma 

realizar cosas nuevas 

e inusuales 

Dependiendo de la 

puntuación obtenida 

será tu nivel de 

emprendimiento. 

Creatividad y 

términos a fines 

Se deriva del latín 

[creare] “Dar origen a 

algo nuevo” 

Facultad de crear 

Capacidad de 

creación  

Todas las personas 

tienen la facultad 

para crear ideas 

Generar ideas nuevas Características del 

emprendedor 

El proceso de la 

creatividad 

En nuestro cerebro 

hay 2 hemisferios  

Izquierdo y derecho 

cada uno ayuda a: 

Desarrollar una cierta 

parte de la creatividad 

Creatividad Científica 

Tipos de 

Creatividad 

 

Se plasma en la 

genética, psicología. 

Creatividad Artística 

Se aplica en las artes, 

narrativa y la poesía 

Equipo de trabajo 

El hombre por 

naturaleza es un ser 

social 

Debido a ello necesita 

de otros individuos 

para: 

Crecer Desarrollarse  

En los equipos se 

ponen en juego las 

personalidades 

involucradas 

Habilidades  Cualidades  

Es necesario cumplir 

con algunas 

condiciones 

Tener un objetivo en 

común 

Las tareas deben 

repartirse con 

equidad 

Características de los 

equipos efectivos de 

trabajo 

Liderazgo participativo 

Responsabilidad 

compartida 

Comunidad de 

propósito 

Buena comunicación  

Acciones para 

motivar al equipo 

Crear un entorno de 

trabajo agradable 

Interés por las 

inquietudes 

personales 

Encomiar los logros y 

otorgar incentivos 

Mostrar calidez 

humana en el trato a 

los compañeros 

Comunicación  

Es el proceso 

mediante el cual se 

produce un 

intercambio de 

información 

Opiniones  

Experiencias  

Sentimientos  



 

  

YARINET PEREIDA MONTES 3 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

NACIMIENTO DE LA IDEA DE NEGOCIO 

Una idea original es 

aquella que tiene la 

fuerza para impulsar 

el desarrollo del 

emprendimiento. 

Tienen las 

cualidades de ser 

atractivas. 

Duraderas 

Estar sustentadas en 

productos y servicios. 

Es un requisito para 

el éxito posterior 

Se debe prestar 

atención a los 

cambios 

Tecnológicos  

Económicos  

Socioculturales  

Ambientales    

Propuesta de valor 

Mezcla única de 

productos, servicios, 

beneficios y valores 

agregados    

Características   

Reflejar la 

funcionalidad   

Incluir información 

importante para los 

clientes 

Comunicar lo que 

hace mejor la 

empresa 

Buscar la fidelidad del 

cliente 

Conjunto de 

beneficios que la 

empresa promete. 

Generación de ideas 

El emprendedor 

requiere analizar con 

cuidado: 

El mercado 

La experiencia que 

recibió el cliente 

El producto o servicio 

El producto o servicio 

Alternativas y 

diferencias 

Evidencias o pruebas 

Los valores se miden 

con los siguientes 

parámetros: 

Posee un mejor diseño 

Le da valor a la marca 

Se ofrecerá a un 

precio menor que el 

de la competencia 

Reduce riesgos para 

el consumidor 

Modelo de negocio 

Describe la forma en 

que una organización 

Crea   Captura  

Entrega valor 

Un modelo de negocios 

tiene 3 funciones 

esenciales 

Guía las operaciones 

de una compañía 

Atrae lideres e 

inversionistas 

Obliga a aterrizar sus 

“ideas” a la realidad. 

Características de los 

modelos de negocio 

Mantener los costos 

fijos, bajos y el valor 

para el cliente alto 

BAJOS COSTOS 

Disminuir los costos y 

así hacer frente a la 

competencia 

Innovación y 

Diferenciación  

Esquema 

administrativo 

modesto 

Materias primas 

superiores 

Tecnología con alto 

control de calidad 

Buen control 

Debe ser de valor 

para el comprador y 

se proporciona al 

reducir costos 

Tecnología apropiada    

Eficiencia en el uso 

de recursos como el 

capital 

Producción local 

Elementos de los 

modelos de negocio 

Propuesta de valor 

Se obtiene mediante 

una descripción del 

problema del 

consumidor 

Segmento de mercado 

Es el grupo de 

consumidores a los 

que va dirigido el 

producto 

Canales de distribución 

Es la forma en que la 

empresa hará llegar el 

producto al 

consumidor  

Relación con los 

consumidores 

Personales  

Automatizadas   

Flujos de efectivo 

Hasta que precio, 

estará dispuesto a 

pagar el consumidor 

Recursos clave 

Físicos   

De información    

Técnicos     

Humanos     

Financieros      

Actividades clave 

Acciones esenciales 

para hacer funcionar 

su modelo de 

negocio 

Socios clave 

Implica crear 

alianzas estratégicas 

para optimizar el 

modelo de negocio 

Estructura de costos 

Incluye todos los 

costos en que se 

incurren hasta 

entregar el valor 

ofertado en la 

propuesta 

Naturaleza del proyecto 

Definir la esencia del 

mismo 

Objetivos de crearlo 

Misión que persigue 

Porque se considera 

justificable desarrollarlo 

Justificación de la empresa 

Una vez seleccionada la 

idea 

Debe justificar la 

importancia de la misma 

Explicar la necesidad o 

carencia que satisface 

Problema concreto que 

resuelve 

Propuesta de valor, 

nombre de la empresa, 

descripción de la empresa 

Propuesta de valor  

Es aquella que tiene la 

fuerza para impulsar el 

desarrollo del 

emprendimiento 

Nombre de la empresa  

Claro y simple   

El giro de una empresa es 

su objeto u ocupación 

principal  

Descripción de la empresa  

Análisis FODA, misión y 

visión de la empresa. 

Productos y servicios de 

la empresa 

Es una herramienta que 

el emprendedor puede 

usar para valorar 

viabilidad actual y futura 

del proyecto 
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