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IMPLANTACION
DEL MODELO
DE NEGOCIO

Objetivos del
Marketing

Investigacién
| del mercado

—

proceso de planear las

Definir lo que se
desea lograr con el
producto o servicio
en términos de

se utiliza como una
herramienta  valiosa
en la obtencién de
esta informacion.

Medio para recopilar, registrar y
analizar datos en relacién con

el mercado especifico al cual la 4 Aplicacién de la encuesta
empresa ofrece sus productos.

—

Precio
Promocion
distribucion

Lol ob ol ok o

actividades de la empresa venta de bienes
en relacion con el servicios
permite crea
intercambio entre
~—

+ Ventas
# distribucién

posicionamiento en el
mercado. Se debe tener en
cuenta el area y segmento
gue se piensa incursionar

—

Demanda potencial

4 empresa
% consumidor

(nivel local: colonia,
sector, etc.;

—_ nivel nac_ional: qle
exportacion regional

mundial, u otros),

~—

es buscar, de manera

Tamafio del mercado —» gpjetiva y con base en

Consumo aparente \
—

fuentes de informacion

dicho segmento representa;
esto se hace identificando el
numero de clientes
potenciales.

proyecte el crecimiento
promedio del mercado en el
corto, mediano y largo plazos.

4+ Objetivo del estudio de mercado
4+ Encuesta tipo

# Resultados obtenidos
# Conclusiones del estudio realizado
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\ 4

4{ Produccion ]

Las 4 P’s )

__

—

Elementos
de —

produccion

4{ Organizacion ]<

Distribucion

puntos de venta

posibilita incrementar la distribucién a un mayor nimero de clientes potenciales; sin
1 embargo, cada paso también provoca una pérdida de control y contacto directo con el
mercado.

N

debe llevarse a cabo para que el cliente ubique al producto o servicio de la empresa en el
mercado, ejemplo de estas actividades son: muestras gratuitas, regalos en la compra del
producto, ofertas de introduccion, patrocinio etc.

—_—

Actividad que aprovecha los
recursos y las materias primas para
poder elaborar o fabricar bienes y
servicios, que seran utilizados para
satisfacer una necesidad. Se
destacan dos bienes

Bienes industriales Servicios comerciales

Bienes de consumo los Eervicios profesionales

servicios se clasifican

Simplicidad y practicidad (facilidad
de uso).

J—
Especificaciones
del producto o

servicio  cumple . Confiabilidad (que no falle).

con caracteristicas _ _

como - Calidad (bien hecho, durable,

etcétera).
\ ——

Es la forma en que Formales acuerdo con las metas
se dispone y asigna _ empresariales y del
el trabajo cuenta __ Informales resto de las areas que
con normas Debe establecer la conforman.

objetivos —

~—
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Es hacer que los objetivos de la Metas

EIemepto; fje | empresa y los de sus éareas o

g organizacion funcionales concuerden 'y se objetivos
complementen ayudan alcanzar
UNIDAD IV.
PRESENTACION DEL MODELO DE NEGOCIO
oy
L Plan de Consiste, basicamente, en asignar tiempos, responsables, metas y recursos a cada
I trabaio actividad de la empresa, de tal manera que sea posible cumplir con los objetivos que se ha
! trazado y preparar todo lo necesario para el inicio de operaciones.

P

Desarrollar una investigacion del mercado
Elaborar un analisis de la competencia

Serie de actividades a
realizar — Llevar a cabo el estudio de mercado

Disefiar etiquetas, anuncios, logotipo, eslogan,
nombre comercial, etc.

—

i Universidad

ESTE
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PRESENTACION DEL
MODELO DE
NEGOCIO

Produccién

Costos y

gastos

_—

_—

actividades que pudieron

pendientes o que pudieran —  tecnologia necesaria.
requerir

proceso de produccion.

~—

—

¢ Disefiar la estructura organizacional de la empresa.

¢ Establecer los perfiles de cada puesto.

Disefar el producto o servicio.

¢ Definir el proceso de produccion.

Mi Universidad

¢ Determinar la ubicacion de las instalaciones y su distribucién.

haber quedado « Especificar los requerimientos de mano de obra. Adquirir la

complementacién), como o Identificar y seleccionar a los proveedores de equipo, herramientas y
son: materias primas.
__ ¢ Obtener el equipo y herramientas necesarias para llevar a cabo el

Definir las funciones de la empresa y el personal que las llevara a cabo.

Son aquellos que permanecen constantes en un periodo
determinado, sin importar si cambia el volumen de ventas. Por

» Elaborar los manuales operativos de cada area funcior ejemplo, la renta del edificio, los sueldos, etc.,
¢ Disefar el proceso de reclutamiento, seleccién, contratacién e induccion del personal.

e Definir el sistema de capacitacién a seguir en la empresa.

\
— Es cualquier cantidad de dinero que se debe erogar c dmini sn distribucion. di
Costos para pagar lo que se requiere en la operacion de la Costo administracion, distribucion, directos,
empresa, no tiene como fin la ganancia, indirectos, fijos y variables
mientras que un anuncio de radio seria un
se desembolsa con el objetivo de gasto. Lo cual existen dos costos costo
gastos obtener utilidades variable y costo fijos.

—_

UNIVERSIDAD DEL SURESTE



3 4+ Establece una meta Mi Universidad
Lo que hace falta es una infraestructura 4+ Enlista necesidades

) intelectual que permita adoptar decisionesy la 4+ Realiza un presupuesto de inversiones
—"_Inversiones |-< capacidad de evitar que las emociones & Valoray compara

deterioren esa infraestructura. 5 pasos para un % Planifica las operaciones

¢ proyecto de inversion.

—_ _—

4+ Claro = Toda la informacién clave del plan.
B * . = Los elementos que daran éxito al proyecto.
Es el concentrado de Ila conciso * . ., . , .
informacion sobresaliente de cada — #+ explicativo — La informacion principal de cada area analizada en el plan
Resumen una de las Aress del blan de de negocios, que permita la evaluacion preliminar técnica,
el P contiene aspectos como economica y de marketing del proyecto.

neaocios. Debe ser

Contenido del contiene los elementos principales se fundamenta prefC|sament~e (Iandlas informacién en forma continua y
UNIDAD IV. resumen (més importantes) del plan de isecuones que ya fueron senaladas a sin secciones.
. ) : negocios su contenido o largo de este libro se presenta
PRESENTACION gjecutivo
DEL MODELO DE
NEGOCIO | ol
: <+ Nombre de la empresa.
Naturaleza Respecto a la naturaleza del - Jus_tificgcién (concisa) y mision de la empresa.
—_— del proyecto, lainformacion quese + Ubicacion de la empresa.
' proyecto incluira en el resumen es: + Ventajas competitivas. N
+ Descripcién de los productos y servicios de la empresa (concreta, no en detalle).
: ~ La informacion de mercados + Descripcién del mercado que atendera la empresa.
wp!|  El mercado ] que se incluira en el resumen + Demanda potencial del producto o servicio.
¢ es: # Conclusiones del estudio de mercado realizado.

<+ Resumen del plan de ventas.

UNIVERSIDA EL SURESTE 6
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_ En cuanto al sistema de 4 Proceso de produccién (simplificado y resumido).

SIStema.C,Ie J producglon, _Ia’ informacion 4 Caracteristicas generales de la tecnologia.

produccion que se incluira en el % Necesidades especiales de equipo, instalaciones, materia prima, mano de obra, etcétera.
resumen es:

L Organigrama de la empresa.
En lo que respecta a la organizacion, la
organizacion informacion que se incorporara en el e Marco legal (régimen de constitucion, situacion accionaria, etcétera).
resumen es:
J—
4 Quién y como llevara a cabo el proceso contable.
UNIDAD IV. Respecto a la contabilidad y 4 Capital inicial requerido.
PRESENTACION contabilidad y finanzas _qe la empresa, la ] _ 4 Resumen de los estados financieros.
DEL MODELO DE |— finanzas informacién que se insertara en el 4 Resultados de la aplicacién de indicadores financieros (punto de equilibrio, TIR, VPN, etc.,
NEGOCIO resumen es: con la interpretacién correspondiente)
J 4 Plan de financiamiento para la empresa.
~—
p Debera establecerse el tiempo toma}ndo en cue_:n_ta_l todas Ias_ actividades de I_a_s @fere_:ntgs areas que se
» Plan de trabajo ] necesario para iniciar operaciones.se requieren para iniciar operaciones (fecha de inicio y finalizacion de la

calcula. totalidad de ellas).

Modelo de Abarca un amplio rango de actividades que conforman aspectos clave de la empresa, tales como el propoésito de la misma,

’ i ——| estrategias, infraestructura, bienes que ofrece, estructura organizacional, operaciones, politicas, relacién con los clientes,
negocio g q g P P
esquemas de financiamiento y obtencion de recursos, entre otros.

UNIVERSIDAD DEL l RESTE



REFERENCIA

- UNIVERSIDAD DEL SURESTE (UDS) PAGINA 64 A LA 106
2-:/Users/PC%20PERSONAL/Downloads/taller%20del%20emprendedor?%2008e8 | ce6¢70ea4f3cb94fal 51879d2cf.pdf

UNIVERSIDAD DEL SURESTE

("
°

A I
o000

i Universid



