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El mercado: Se refiere al conjunto de compradores y vendedores que participan en una transaccion comercial

nes o senvicios. ES el entomo en el que la empresa operara y busca satisfacer las
y deseos de los através de su ofert

Objetivos del Marketing: Son metas if que se en el drea de marketing
para lograr el y &xito e empresa en el mercado. Estos omeuvos pueden incluir

IMPLANTACION DEL MODELO
DE NEGOCIO

aumentar la cuota de mercado, mejorar el reconocimiento de marca, aumentar las ventas, etc.

Investigacion del mercado: Es un proceso de recopilacion y andlisis de informacion relevante sobre el

cado y los consumidores. Esta investigacion se utiliza para identificar oportunidades y amenazas,
comprender las necesidades del cliente, analizar a la

Estudio del mercado: Es un andlisis més profundo y detallado del mercado y sus caracteristicas, como el
tamafio del mercado, el del las la de mercado, entre
otros. Este estudio proporciona una vision integral del mercado en el que operara el negocio.

Las 4 P's:Las 4 P's del marketing son el conjunto de variables que una empresa puede controlar para influi
len la decision de compra de los consumidores. Son las siguientes:

Producto (Product): Se refiere al bien o servicio que la empresa ofrece al mercado para satisfacer una
inecesidad o deseo especifico del consumidor.

[Precio (Price): Es el valor monetario asignado al producto o servicio que se vendera al cliente. El precio debe

y acorde con el valor percibido del producto.
Dnsmbucmn (Place) Hace referencia a la forma en que el produc(o se hace llegar al consumidor. Incluye]
obre de

canales logistica, ¥ puntos de venta.

Se refiere a las jas y tacticas utiizadas para dar a conocer el producto,
persuadir a los clientes para que o adquieran y comunicar los beneficios que ofrece. Incluye publicidad,
relaciones publicas, ventas personales y promociones.

[Elementos de producci6n: Son los recursos y factores necesarios para fabricar o producir los productos o
ue la empresa ofrece. Estos elementos pueden incluir materias primas, maquinaria, mano de obra,
tecnologfa, etc
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Orgamzamén Se reﬂere a la estructura y dlseﬂo de la empresa para alcanzar sus objetivos. Involucra la

la jerarquia de autoridad, los procesos de toma de

yla inacion de

[Elementos de organizacion: Estos son los componentes o aspectos clave que forman parte de la estructura

organizativa de la empresa. Pueden incluir departamentos funcionales (como ventas, marketing, finanzas,

humanos), unidades de negocio, equipos de trabajo, politicas y procedimientos, entre otros. Estos
elementos trabajan en conjunto para asegurar que la empresa funcione de manera eficiente y logre sus metas
lestablecidas.
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PRESENTACION DEL
MODELO DE NEGOCIO

Plan de wrabajo: Es un cronograma que establece [as
actividades y tareas que se llevaran a cabo para
implementar el modelo 46 negocio, Inclaye fechas de
inicio y finalizacion, responsables de cada actividad y
Ios recursos necesarios para llevarlas a cabo.

Marketing: Se refiere a las estrategias y acciones que|
se utilizaran para promocionar y comercializar los
productos o senvicios de la empresa. Esto incluye el
andlisis del mercado objetivo, la segmentacion de
clientes, la propuesta de valor, las estrategias de
precios y promocion, entre otros.

Produccion: Describe como se llevara a cabo la
produccion de los productos o la prestacion de los
senvicios. Esto incluye la planificacion de la cadena de
suministro, la adquisicion de materias primas, la
logistica de produccion y la gestion de la calidad.

Organizacion: Explica la estructura organizativa de la

empresa. ncluyendo [a erarquia de autordad, los les
esponsabilidades de los empleados, y como se

gestionara @ fbjo de tabejo dentro de 12 organizacion.

Costos y gastos: Se refiere a la estimacion de los
costos involucrados en la produccion y operacion del
negocio, asi como los gastos generales que se
necesitaran para mantener la empresa funcionando.

Inversiones: Muestra la inversion inicial necesaria
a poner en marcha el negocio, incluyendo la
adquisicién de activos, la contratacion de personal y
otros gastos relacionados con el inicio de las
operaciones.

Resumen ejecutivo: Es una sintesis breve y concisa
de todo el modelo de negocio. Suele ser la primera
secci6n del plan de negocios y proporciona una vision
general que destaca los puntos clave y atractivos del
proyecto.

Contenido del resumen ejecutivo: Es el contenido
que se incluye en el resumen ejecutivo, que

puede variar dependiendo de la empresa, pero
generalmente abarca los siguientes puntos:

Naturaleza del proyecto: Describe la idea del
negocio, qué productos o servicios ofrece y cudl es su
propésito en el mercado.

El mercado: Resalta informacion relevante sobre el
mercado en el que opera la empresa, el tamafio del
mercado, las tendencias y oportunidades.

Sistema de produccion: Describe como se llevara a
cabo el proceso de produccion y entrega de productos
0 servicios.

Organizacién: Explica la estructura organizativa y
como se gestionaran las operaciones internas de la
empresa.

Contabilidad y finanzas: Ofrece detalles sobre los
aspectos financieros, como los costos, ingresos,
proyecciones financieras y la estrategia para lograr la
rentabilidad.

Plan de trabajo: Resalta los hitos y actividades clave
que se llevaran a cabo en el tiempo especificado para
implementar el modelo de negocio.

Modelo de negocio: Es la descripcion detallada de
cémo la empresa creard, entregara y capturara valor a
través de sus productos o servicios. Puede incluir
informacién sobre la propuesta de valor, el segmento
de clientes, los canales de distribucion, las fuentes de
ingresos y la estructura de costos.
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