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En los equipos se ponen en juego
las personalidades de los
involucrados, así como sus
habilidades y cualidades.

UNIDAD1.
INTRODUCCIÓN AL
EMPRENDEDURISMO
.

1.2 Características del 
emprendedor.

1.8 Equipo de 
trabajo. 

1.9 Características 
de los equipos 
efectivos de 

trabajo.

1.4 Evaluación de la 
capacidad de 
emprender.

1.3 Tipos de 
emprendedores.

1.5 Creatividad y 
términos afines.

1.1 Espíritu 
emprendedor.

Un equipo efectivo es algo más que un simple 
grupo de individuos cuya coordinación de 
esfuerzos es buena.

1.7 Tipos de 

creatividad.

El hombre, por naturaleza, es un ser social y 
debido a ello necesita de otros individuos para 
crecer y desarrollarse.

Ahora bien, de acuerdo con
la psicología, hay dos tipos
de creatividad: la ordinaria y
la excepcional.

El emprendedor oportunista.
Busca constantemente las
oportunidades y se mantiene
alerta ante las posibilidades que le
rodean.

creatividad deriva del latín creare, que
significa “dar origen a algo nuevo”,

se emprende en muchos aspectos
de la vida, pero no siempre se
encuentra uno en el momento
adecuado para iniciar un proyecto.

Emprender es un término que tiene 
múltiples acepciones, según el 
contexto en que se le emplee será 
la connotación que se le adjudique.

Muchos estudiosos del tema coinciden en que 
los emprendedores poseen una serie de 
características que los distinguen del resto de 
las personas. 

El emprendedor administrativo. Hace uso de 
la investigación y del desarrollo para generar 
nuevas y mejores formas de hacer las cosas. 

1.6 El proceso de 
la creatividad.

Es ampliamente conocido que en nuestro
cerebro hay dos hemisferios: izquierdo y
derecho

,

.



Es necesario definir la esencia del 
mismo, es decir, cuáles son los 
objetivos de crearlo, cuál es la 
misión que persigue y por qué se 
considera justificable 
desarrollarlo. 

UNIDAD II. 
NACIMIENTO DE LA 
IDEA DE NEGOCIO

2.4Características de 
los modelos de 

negocios.

2.3Modelo de negocio 

2.1Propuesta de 
valor. 2.2Generación 

de ideas.2.8Propuesta de 
valor, nombre de la 
empresa, descripción 
de la empres

2.6Naturaleza del 
proyecto

2.4.2 Innovación y 
diferenciación.

2.7Justificación de 
la empresa

2.4.1 Bajos costos

Ya que tiene claro cuál es el producto o
servicio que ofrecerá la empresa, el
siguiente paso es redactar la propuesta
de valor, es aquella que tiene la fuerza
para impulsar el desarrollo del
emprendimiento.

El modelo de negocio
proporciona información
importante acerca de la
selección de clientes, el
producto o servicio a ofrecer.

Una forma de iniciar la generación
de propuestas de valor, es utilizar
algunas de las preguntas que Alex
Osborn (2005) propone para
generar ideas.

un modelo de negocio describe 
las operaciones de la compañía, 
incluyendo todos sus 
componentes, procesos y 
funciones que tienen como 
resultado un costo para la 
empresa y un valor para el 
consumidor.

Un modelo de negocio (también
conocido como diseño de
negocios) describe la forma en
que una organización crea,
captura y entrega valor, ya sea
económico o social.

La diferenciación o innovación debe
ser de valor para el comprador, y se
proporciona al reducir el costo o
aportar una mejor o mayor utilidad al
producto, la diferenciación debe ser
real y percibida por el cliente.

La propuesta de valor es definida 
por Metzgel y Donaire (2007), 
como la mezcla única de 
productos, servicios, beneficios y 
valores agregados que la empresa 
ofrece a sus clientes.

Una vez que ha seleccionado una idea, 
debe justificar la importancia de la 
misma, especificar la necesidad o 
carencia que satisface, o bien el 
problema concreto que resuelve. 

2.5Elementos
de los modelos
de negocios

La compañía tiene los mismos costos que
sus competidores, entonces tendrá las
mismas ganancias.


