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Espíritu  

Introducción al emprendedurismo  

 saber sacrificar 

tiempo personal 

en favor del 

proyecto cuando 

sea necesario.  

*Tener pasión. 
*Ser adaptable.  
*Siempre pensar 
positivo. 
*Ser líder. 
*Tener ambición.  
 

Características  

Pasión.  
Visión.  
Liderazgo.  
Paciencia.  
Confianza en ti.  
Responsabilidad.  
Receptivo. 
 

Tipos  

El emprendedor administrativo. Hace uso de la investigación y 

del desarrollo para generar nuevas y mejores formas de hacer 

las cosas. • El emprendedor oportunista. Busca 

constantemente las oportunidades y se mantiene alerta ante 

las posibilidades que le rodean. • El emprendedor adquisitivo. 

Se mantiene en continua innovación, la cual le permite crecer 

y mejorar lo que hace. • El emprendedor incubador. En su afán 

por crecer y buscar oportunidades y por preferir la autonomía, 

crea unidades independientes que al final se convierten en 

negocios nuevos, incluso a partir de alguno ya existente. • El 

emprendedor imitador. Genera sus procesos de innovación a 

partir de elementos básicos ya existentes, mediante la mejora 

de ellos. 

 es racional y se enfoca 

en realizar de manera 

eficiente su trabajo bajo 

la excelente toma de 

decisiones frente a los 

beneficios que pueda 

generar 

Evaluación  

Como evaluar  

Escribe tu plan de negocio. 
Haz un estudio de mercado. 
Investiga a tu competencia 
directa e indirecta. 
Aprende a conocer a tus 
clientes: ¿quiénes son?, 
¿qué esperan de ti? 
Pide opiniones sobre tu idea. 
 

significa “dar origen a algo 

nuevo”, es decir, hacer algo 

que no había, ya sea un 

invento o una obra de arte. 

Incluso el término aplica a la 

introducción de un cambio 

en algo ya existente, una 

modificación que le añada 

particularidades que no 

tenía o que mejore sus 

características de 

funcionamiento o eficiencia, 

a esto último le llamamos 

comúnmente innovación. 

creatividad no se debe definir de 

modo teórico, porque en el afán de 

buscar una definición única se limita 

el potencial del concepto y, por lo 

tanto, no se le precisa correctamente. 

Creatividad y fines  

Proceso  

Es importante saber de 

dónde surge la 

creatividad. Es 

ampliamente conocido 

que en nuestro cerebro 

hay dos hemisferios: 

izquierdo y derecho 

Lo fundamental es 

contar con la habilidad 

necesaria para utilizar 

ambos hemisferios, ya 

que así se está en un 

completo balance y se 

logra una creatividad 

más efectiva. 

hay dos tipos de creatividad: la 
ordinaria y la excepcional. La 
ordinaria aparece en individuos 
comunes, en situaciones 
normales de la vida; la 
excepcional rompe paradigmas y 
genera cambios relevantes y 
trascendentes en la vida de los 
hombres. 

Tipos de creatividad  

El artista es el genuino 

creador, ya que posee 

capacidad para 

desarrollar procesos 

mentales y sensibilidad 

extraordinarios, así 

como una actitud 

abierta a nuevas 

experiencias. 

Equipo de trabajo  

equipos se ponen en 

juego las 

personalidades de 

los involucrados, así 

como sus 

habilidades y 

cualidades 

se hacen 

responsables de 

sus decisiones y 

tienen un 

compromiso común 

con las metas 

empresariales. 

Efectivos  

Los equipos eficaces se caracterizan por 

sus altos niveles de comunicación. Los 

miembros del equipo son capaces de 

transmitirse mutuamente información 

de forma sencilla y clara, así como de 

intercambiar ideas y opiniones, tanto de 

forma verbal como no verbal, sin 

palabras innecesarias. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

Nacimiento de la idea de negocio  

Propuesta  

describe que la meta de 

elaborar y desarrollar un 

plan estratégico es crear una 

ventaja competitiva, agregar 

factores que identifiquen y 

diferencien a la compañía de 

sus competidores y le den 

una posición única y 

superior en el mercado 

Ideas  

requieren, al menos 

en un principio, una 

inversión 

extraordinaria, y que 

si se tiene la 

capacidad para 

detectarlas pueden 

convertirse en la 

solución a las 

necesidades o 

problemas que las 

personas requieren. 

implica crear, refinar 

y recopilar conceptos 

novedosos para los 

desafíos y 

oportunidades 

existentes 

Modelos  

describe la forma en que una organización crea, 

captura y entrega valor, ya sea económico o 

social. El término abarca un amplio rango de 

actividades que conforman aspectos clave de la 

empresa, tales como el propósito de la misma, 

estrategias, infraestructura, bienes que ofrece, 

estructura organizacional 

caracteristicas 

es cualquier actividad, 

ocupación o método que 

tiene como fin obtener una 

ganancia. Es decir, un 

negocio es una actividad 

económica que busca 

obtener utilidades 

principalmente a través de la 

venta o intercambio de 

productos o servicios que 

satisfagan las necesidades 

de los clientes. 

Bajos costo  

Las compañías que buscan 

ahorrar en tecnología y calidad a 

la larga pueden presentar un 

aumento en los costos de sus 

productos, ya que éstos suelen 

tener más fallas y/o rechazo por 

parte de los compradores.  

Innovación y diferencias  

permite la 

implementación 

de dichos 

procesos en un 

modelo de 

negocio o 

proyecto. 

debe ser de valor 

para el comprador, y 

se proporciona al 

reducir el costo o 

aportar una mejor o 

mayor utilidad al 

producto, la 

diferenciación debe 

ser real y percibida 

por el cliente 

Elementos  

Propuesta de valor.  

Segmentación de clientes. 

Canales de distribución y 

comunicación. 

Relación con el cliente.  

Flujos de ingreso. 

Recursos clave.  

 

Proyecto  

cuáles son los objetivos de crearlo, cuál 

es la misión que persigue y por qué se 

considera justificable desarrollarlo. A 

partir de la definición de la naturaleza 

del proyecto, el emprendedor 

establece y define qué es su negocio. 

Justificación  

Una vez que ha seleccionado una 

idea, debe justificar la 

importancia de la misma, 

especificar la necesidad o 

carencia que satisface, o bien el 

problema concreto que resuelve. 

Propuesta de valor, nombre de la empresa, 

descripción de la empresa 

Ya que tiene claro cuál es el producto 

o servicio que ofrecerá la empresa, el 

siguiente paso es redactar la 

propuesta de valor, es aquella que 

tiene la fuerza para impulsar el 

desarrollo del emprendimiento 

El nombre de la empresa es 

su carta de presentación, es 

el reflejo de su imagen, su 

sello distintivo y, por ende, 

debe reunir una serie de 

características específicas. 

El giro de una empresa es su 

objeto u ocupación principal. 
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