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IMPLANTACION
DEL MODELO

DE NEGOCIO

proceso de planear las actividades de la empresa en relacién con el precio, la promocién, la
distribucion y la venta de bienes y servicios que ofrece, asi como de la definicion del producto o
servicio

es necesario definir lo que se desea lograr con el producto o servicio en términos de ventas, distribucion y

Gm.m:ot? el posicionamiento en el mercado. Se debe tener en cuenta el drea y segmento de mercado en que se piensa
arketing incursionar
Investigacion del Es necesario conocer susnecesidadesy como pueden satisfacerse. La investigacion de mercado se utiliza
mercado como una herramienta valiosa en la obtencion de esta informacion.
Estudio del El estudio de mercado es el medio para recopilar, registrar y analizar datos en relacion
mercado con el mercado especifico al cual la empresa ofrece sus productos.
o Lasd P's determinar como hacer llegar los productos al mercado. Para ello se deben escoger rutas mediante las cuales, de
. la manera mds eficiente posible, se transporte el producto desde el centro de produccién hasta el consumidor.

Transformacion de insumos a partir de recursos humanos, fisicos y técnicos, en

productos requeridos por los consumidores.
f. Produccion
El resultado final de un proceso de produccion es el producto, el cual puede ser un bien o

servicio, que representa un satisfactor para el consumidor.

Especificaciones del producto o servicio, Descripcion del proceso de produccion o prestacion del servicio,

Elementos de
Caracteristicas de la tecnologia, Equipo e instalaciones, Materia prima, ldentificacion de proveedores y cotizacione

produccion

. .. Forma en que se dispone y asigna el trabajo entre el personal de la empresa para alcanzar
h. Organizacion . L
eficientemente los objetivos propuestos.

Elementos de . Estructura organizacional, Funciones especificas por puesto,Administracion de sueldos y salariosMarco legal de la
organizacion organizacion
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La informadon de merados que se incluird en & resumen exs
Descripddn del mercado que atenders la empresa, Demanda
potencial del producto o sewicio, Conclusiones del estudio de

mercado realizado, Resumen del plan de ventas,
El mercado

En cuanto al isema de

produccién Proceso de producda,
caracteristicas generales dela
tecnologia, Necesidades espedales de
equipo, instaladones, materia prima,

mano de chra, etcétera. A
sigema de produccion

En lo que respectaala
organizaddn: Organigrama
de la empresa, Marco legal

Respecto ala contabilidad y finanzas de la
empresas Quién y como llevard a cabo el
proceso hle, Capital inicial i

de la aplicaddn de indicad
finanderos, Plan de financiamiento para la

empresa,
I il y finanzas

Este dato se calcula tomando en
cuenta todaslas actividades de las
diferentes dreas que se requieren para

inidar operadones plan de trabajo

El término modelo de negodo abarca un amplio rango de
actividades que conforman aspectos dave de la empresa,
tales como el proposito de la misma, estrategias,
infraestructura, bienes que ofrece, estructura
organizacional, operaciones, politicas, reladdn con los
dientes, esquemas de financiamiento y obtenddn de

TECUrsos, entre otros. 3
Modelo de negocio

t i en las secd que ya fueron

sefialadas a lo largo de este libro, pero sin hacer las divisiones

di ;esto es, do la informadién en

forma continua y sin secciones,

| B -
1 del resumen gj

PRESENTACION DEL MODELO DE NEGOCIO

Plan de tabajo

asignar tiempos, responsables, metas y recursos a cada actividad de la
empresa, de tal manera que sea posible cumplir con los objetivos que se ha
trazado y preparar todo lo necesario para & inicio de operaciones

pesarrollar unainvestigacion del mercado Elaborar un analisis de
Ia competenda, Llevar acabo el estudio de mercado, Establecer
el sistema dedistibucién, Definir la publicidad de la empresa,
Disefiar etiguetas, anuncios, logotipo, edogan, nombre comercial,
et

Marketing

Disefiar el producto o servicio, Definir el proceso de producdon,
Determinarlaubicacion de las instalaciones y su distribucidn,
Espedficarlos requerimientos de mano de obra, identificar y
seleccionar a bosp d de equipo, her i ¥
materias prima. etc.

Producdon

pefinirlas fundonesde la empresa y el personal que lasllevara a cabo, Disfarla
estructura organizacional de la empresa, Establecer los perfles de cada puesto, Elsborar
los manuales operativosde cada area funcional, Definir el sistema de capacitacion a
seguiren la empresa, & procedimi di ion de d. npefio del
persona.

Costosy gastos

El costo es cualguier cantidad de dinero que se debe erogar para
pagar lo que se requi 12 op ion de la emp , N tiene
como fin la ganancia, en tanto que & gasto si se desembolsa con
& objetivo de obtener utili

Establece una meta, Enfista Realiz un p p dei i ;, Valora y
compara, valora y compar. Una vez que tengas el istado de las necesidades, actividades y los
di P P dei i &5 de crear un plan de accion con fechas
concretas, forma tendris visibilidad del fi iami que necesitard cada etapa

del desarrolie de tu negodo.

El resumen ejecutivo esel concentrado dela informaddn sobresaliente de cada una
de lasdreasdel plan de negocios, Debe contener los Sguientes aspectos:

- Toda la informaddn clave del plan, Los elementos que dardn éxito al proyecto. La
informacidn principal de cada drea analizada en el plan de negodos, que permita la
evaluacion prefiminar téomica, icay de marketing del proyecto,

Maturaleza del proyecto

Respecto a lanaturaleza del proyecto: Nombre de la empresa.,
Justificadidn [condsa) y mision de la empresa, Ubicacion de la
empresa, Ventajas competitivas, Descripcion de bos productos y
servicios de la empresa




