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LA PUBLICIDAD
S [ ¢QUE ES? ‘
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La publicidad es toda transmisién de

A m informacion impersonal y
| § remunerada, efectuada a través de un
medio de comunicacién, dirigida a

ﬂ una audiencia meta. \
\
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DIFERENCIAS!!

La diferencia entre la publicidad de producto y la institucional radica en la orientacion:
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La primera se enfoca sobre los beneficios de una marca especifica y La publicidad
institucional, en cambio, se hace con el fin de suministrar informacidon que trata de
influir en las imagenes y actitudes del publico potencial.

El emisor estd identificado y es el que controla el mensaje

EMISOER MENSATE CONSUMIDOR
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g\ﬁ’BIE Dentro del texto de un anuncio cabe distinguir el eslogan, que suele ser una frase
S corta que resume el mensaje.
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b Para que un mensaje sea efectivo debe cumplir los requisitos:

e Ser comprendido
e Ser creible

¢ Inducir a una respuesta n Py
e Serrecordado \

e Captar la atencién )?
o - S
e (Crear interés
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