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CON LA PERSONA Y EMPATICAMENTE
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BIVARIABLE:

EL ANALISIS UNIVARIABLE
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EL ANALISIS BIVARIABLE, INCLUYE
LA RELACION ENTRE DOS

OBTENCION DE LA INFORMACION:
DATOS PRIMARIOS
DATOS SECUNDARIOS

METODOS DE MUESTREO: PUEDE SER
SELECCIONADA POR PROCEDIMIENTOS
ALEATORIOS O NO ALEATORIOS
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TAMANO DE LA  MUESTRA: LA
DETERMINACION DEL TAMANO DE LA
MUESTRA ESTA EN LA FUNCION DEL
PRESUPUESTO Y TIEMPO DISPONIBLE

TECNICAS DE ANALISIS
MULTIVARIABLE: PERMITE UN
ACERCAMIENTO A LA REALIDAD
DE LOS FENOMENOS
COMERCIALES.  ESTUDIA LA
RELACION ENTRE MAS DE DOS
VARIABLES
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DE CIERTOS GRUPOS, DETERMINAR LA
FRECUENCIA CON QUE OCURRE ALGO,
ESTIMAR LA RELACION ENTRE DOS O MAS
VARIABLES O EFECTUAR PREDICCIONES
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OPERA CON UNOS ELEMENTOS
DENOMINADOS UNIDADES EXPERIMENTALES,
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SEGUNDO: CORRESPONDE A ESAS PERSONAS QUE
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