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3.5.3.- Distribucion de productos de
salud.

a) canal de ventas

b) Productor

c) consumidor

3.5.4.- Comunicacion en salud.
Comunicacion Social y Salud: Adquieren una
especial relevancia en una sociedad donde
la logica dominante apela al consenso
establecido mediante el didlogo

Calidad

3.5.5.- Placeme, el componente de
calidad.

El comprador podia determinar en qué grado el
producto o servicio satisfacia sus necesidades.




p. d en el ntimero de matrimonios.
B) La maver inestabilidad de Ia familia.
C) Losmovimientos migratorios internos.

4.4.- Ambiente economico.
* Influyen
A) Elingreso

4.5.- Ambiente ecologico.
*  En México existe una
legislacion: Ley General del : * seobserva, por una parte, un

4.3.- Ambiente juridico.

B) El nivel de empleo
C) Eltipo deinterés
D) Lacargafiscal

menor empefio los poderes
publicos por establecer controles
y normas de conducta sectores
economicos.
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4.10.- Aplicaciones mercadologicasen
|la atencion médica.

* lasocialy la comercial.

4.10.1.- Mercadotecniaen el ler.

Nivel de atencion medica.

* promocion de la salud, prevencion de
enfermedadesy atencion ambulatoriaa la
morbilidad

4.10.2.- Mercadotecnia hospitalaria.
*  Marketing vertical

4.9.- Influencias tecnologicas.
Los avances han revolucionado, las

comunicacionesy la transmision y tratamiento
de la informacion




4.11.2.- Los derechos del

consumidor sanitario.

* Eneste sentido, el Pacto
Internacional de Derechos Civiles y
Politicos establece que el derecho
ala vidaes inherente a la persona
humana




