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ENVIAR AL

CONSUMIDOR UN
MENSAJE CON UN
PROPROSITO
INTEGRAN LA DETERMINADO
CUARTA P, DE
LAZMEZICLA
MERCADOLOGICA
O MARKETING MIX

3.1. LA MEZICLA
PROMOCIONAL

Gy

;
rorwe Y lalista continga.

—
/

"

DAR A CONOCER A
LOS INTERMEDIARIOS
EL PRODUCTO Y LO

QUE PUEDEN

ESPERAR DE EL PUBLICIDAD
DIRIGIDA A LOS
INTERMEDIARIOS

A

INFORMAR, CON
DEMOSTRACION EL
NUEVO Y MEJORAS




3.2. LAS VENTAS PERSONALES FORMADO POR UNA SERIE DE FASES O
ETAPAS SECUENCIALES CUYA IMPORTANCIA,
INTENSIDAD Y DURACION DEPENDEN DEL TIPO
DE COMPRA QUE SE EFECTUE

ACCION DE LA
MERCADOTECNI
A

ORIENTAR Y CANALIZAR LAS
NECESIDADES HACIA LA
DEMANDA ESPECIFICA DE LOS
PRODUCTOS OFRECIDOS






CON EL FIN DE

PROMOCIONA
LA IMAGEN DE GENERAR
UNA EMPRESA, ACTITUDES Y
ENTIDAD O OPINIONES
ASOCIACION FAVORABLES
LA
PUBLICIDAD
INSTITUCION
AL

SUINISTRAR
INFORMACION,
INFLUIR EN
IMAGENES Y
ACTITUDES DEL
PUBLICO

FINES SOCIALES QUE
CUMPLE LA ENTIDAD




REVISTEN CIERTAS QUE

LOS HACEN DIFERENTES

DE LOS PRODUCTOS DE
CONSUMO O
INDUSTRIALES

El

1 cliente
es §

primero |




CAMINO O RUTA
POR EL QUE
CIRCULA EL FLUJO
DE PRODUCTOS

SON
OGANIZACIONES
INDEPENDIENTES
DEL PRODUCTOR

CANAL DE
VENTAS

INTERMEDIARIOS

ADECUACION
DE LA OFERTA A
LA DEMANDA

CONJUNTO DE
PERSONAS U
ORGANIZACIONES QUE
ESTAN ENTRE EL
PRODUCTOR Y
CONSUMIDOR

3.5.1DESCRIPCION DEL PROCESO PARA LA SECCION, UBICACION, CONSTRUCCION Y MANTENIMIENTO DEL ESPACIO
HOSPITALARIO

ALMACENAMI
ENTO

CREAR UNO O
VARIOS CENTROS
DE DISTRIBUCION

ES ESTATICO,
PROPROSITO ES

\ EL RENDIMIENTO




SE ESPECIFICARA
EL PLAN DE LA
EMPRESA,
MISION. VISION

EL EQUIPO DIRECTIVO
DEBE PLANTEARSE UN
PROYECTO DE
GESTION

3.5.2 DESCRIPCION DEL PROCESO PARA DESARROLLO DE UN NEGOCIO EN EL CAMPO DE LAS INSTITUCIONES
HOSPITALARIAS. APERTURA DE UN NUEVO CENTRO HOSPITALARIO.

DEFINIR LA PUNTOS CLAVE UNIFICAR LOS
CARTERA DE PARA DINAMIZAR CRITERIOS
SERVICIOS DEL LAS RELACIONES ASISTENCIALES Y

PROFESIONALES FUNCIONAMIENTO

NUEVO HOSPITAL




CAMINO O RUTA EL

QUE CIRCULA EL EL CONJUNTO DE

ORGANIZACIONES
PRODUCTOS DESDE ;
SU CREACION 3.5.3 DISTRIBUCION DE PRODUCTOS DE SALUD QUE ESTAN ENTRE

EL PRODUCTOR Y
EL CONSUMIDOR

HASTA LLEGAR A SU
CONSUMO O USO
EN EL DESTINO FINAL



CONJUNTO DE
CRACTERISTICAS DE UN
PRODUCTO PROCESO O

SERVICIO QUE LE CONFIEREN
SU APTITUD PARA
SASTIFACER LAS

SOCIEDAD NECESIDADES

AMERICANA
PARA EL CONTROL
DE LA CALIDAD

APTITUD O
ADECUACION AL

CUANDO
SASTIFACE LA
NECESIDADES Y
EXPECTATIVAS
DEL CLIENTE




