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Hospitalarias

La mezcla promocional.
La publicidad, junto con la promocion integra

la cuarta de la mezcla Mercadolégica 0 |g

marketing mix. Es la segunda fase de la
mercadotecnia, tiene como Funcién enviar
al consumidor un mensaje con un propaésito

determinado.
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La publicidad.
La publicidad es wuna forma de

comunicacidn que la mercadotecnia

La publicidad es toda transmision de
informacion impersonal y remunerada, {ﬁj‘
Efectuada a través de un medio de

comunicacion.

Los medios de promocién.

La publicidad de producto se centra en las
caracteristicas del mismo, los beneficios que
proporciona y su posicion competitiva. La
publicidad de producto trata fundamentalmente de
estimular la demanda especifica o selectiva para
una marca determinada, generalmente a costa de

las demas que compiten con ella.

utiliza como instrumento de promocién. ="‘" =
u’ o,
@
@
2
:

»

\

Las ventas personales.
El proceso de decisién de compra de un

producto o servicio, en general, estd formado
por una serie de fases o etapas secuenciales
cuya importancia, intensidad y duracion

dependen del tipo de compra que se efectle.
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Mezcla ampliada.

Algunos autores, han asegurado que la
mezcla de la mercadotecnia; es decir, las
4 P’s pueden ser ampliadas en diferentes
formas. Podemos encontrar al Producto,
Precio, Plaza y promocién dividiéndolos
como sigue: Producto, Precio, plaza fisica,

plaza virtual, publicidad, propaganda y

promocién.
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Para ir del productor al consumidor, el bien
0 servicio elaborado debe pasar a través de
algin medio. Este medio es el canal de
ventas. El término canal sugiere un camino
o ruta por el que circula el flujo de productos
desde su creacion en el origen hasta llegar

a su consumo o uso en el destino final.
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