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CUADRO SINOPTICO

FUENTES DE

INFORMACION Algunos autores, han asegurado

gue la mezcla de la
mercadotecnia; es decir, las 4 P’s

lograr  posiciones

de liderazgo, publicidad emitida por los Expansion del 4 i
. : . . ueden ser ampliadas en
Evalia puntos alcanzar niveles de . competidores, estudios de mercado, 1 Pl . L Z'f t i : Product
n : - — , _ iferentes formas: roducto
fuertes y débiles, excelencia y mercado de  empresas Expansion del Panea}uor.\,Orgamzaaon — , o
2. Coordinacion Precio, Plaza y promocion

producto,
Integracion  hacia
atras, Integracion
hacia adelante.

oportunidades o conseguir [oR especializadas, informacion

amenazas para la resultados de
empresa. rentabilidad

deseados.

3. Control dividiéndolos como sigue:
Producto, Precio, plaza fisica,
plaza virtual, publicidad,
propaganda y promocion.

personal de los vendedores,
intermediarios Y
proveedores.

ESTRATEGIA Es el valor que da a )
cambio de la utilidad ETODO DE COSTO

COMERCIALEN MAS MARGEN METODO DEL

gue recibe.

INSTITUCIONES El  precio se fija PRECIO OBJETIVO
DE SALUD. aprovechando las

situaciones
competitivas posibles,

LA PUBLICIDAD

Se Subdivide En Tres Tipos De
Publicidad: El proceso de decision de compra de

un producto o servicio, en general,
 De Productos. estd formado por una serie de fases

instrumento de promocion. Puede
tiene como funcion enviar S definirse por un conjunto de
al consumidor un mensaje caracteristicas que, a su vez, la
con un propasito diferencian de los restantes

* Institucional. 0 etapas secuenciales cuya

e Detinada A Informar Sobre importancia, intensidad y duracion
Las Politicas Y Planes De dependen del tipo de compra que se
Negocios. efectue.

determinado. instrumentos promocionales
venta personal, relaciones publicas

R YV promocion de ventas
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