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JERCADOTECNIA
EN SISTEMAS DE
SALUD

= Fom MERCADOTECNIA
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@ g‘,\' Rama administrativa, procesos para crear,
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ofertas con valores para los compradores,
- B e clientes, socios y sociedad en general.
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FUNDAMENTOS DE LA i
MERCADOTECNIA EN INVESTIGACION DE
SALUD MERCADOS

Recopilacién e interpretacién de
echos y datos utiles.

. Diseno de la investigacion,
obtencion de la informacion,
tratamiento y analisis de datos,
interpretacion de resultados v
presentacién de conclusiones.

Interdisciplinariedad, ensefanzas,
experiencias, comportamientos
servicios, investigaciones.
Desarrollo de manera Idgica v
establecida con wun procesos |
medio ambiente,
demografico,econdmico,
tecnologico, politico legal, socio

cultural.

PROMOCION EN LAS INSTITUCIONES .
Publicidada, promocién integran la Q % __é
mercadoldgica. -

Producto, precio, distribucién, promocion.

Medios de promocion, publicidad de producto y la institucional,
proyecto de gestion.

Planificacion, organizacidon, coordinaciéon y control.

M
MEDIO AMBIENTE Fisico
Tasas de natalidad y mortalidad, ambiente social, cambios culturales vy
sociales.
Incremento de recursos econdmicos y nivel cultural.
Ambiente juridico, desregulacion, comportamientos del consumidor ¥
la evolucion de cambios legales y sociales.
Ambiente econdmico, analisis de entorno econdmico, ingresos, nivel de
empleo , tipo de interés del dinero, carga fiscal.
Ambiente ecoldgico
La seguridad
Influencias culturales, étnicas tecnoldgicas.



