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AMBIENTE FÍSICO 

La tasa de natalidad no para de disminuir, mientras que la 

esperanza de vida, como consecuencia de los avances en el 

tratamiento de las enfermedades, se prolonga 

continuamente. Esto lleva a un menor crecimiento de la 

población y a una inversión en la pirámide poblacional, con 

un mayor número de adultos mayores y menor, en cambio, 

de jóvenes. 

Medio ambiente físico 

Se ha visto una mayor incorporación de la mujer a las actividades 

productivas en México. La mujer dispone ahora de menos tiempo, 

pero de mayores recursos para hacer compras, a la vez que 

aumentan los ingresos familiares. Al disponer la mujer de menos 

tiempo, los productos han de ser más fáciles de usar y más 

cómodos de adquirir, lo que exige nuevos y más eficientes 

sistemas de distribución, con horarios adaptados a los tiempos de 

trabajo. 

AMBIENTE SOCIAL 



  

El análisis del entorno económico contempla la evolución 

de las principales magnitudes macroeconómicas: ingreso 

nacional, tipo de interés, inflación, desempleo, tipo de 

cambio, balanza de pagos y carga fiscal. Estas variables 

determinan la capacidad de compra e influyen en las 

pautas de consumo. 

Actualmente se observa, por una parte, un menor empeño 

que antes de los poderes públicos por establecer controles y 

normas de conducta en múltiples sectores económicos. Se 

produce lo que se ha denominado una «desregulación», que 

da mayor protagonismo a las leyes del mercado y fomenta la 

competitividad. 

AMBIENTE JURÍDICO 

AMBIENTE ECONÓMICO 

El medio ambiente ha adquirido una importancia creciente en 

los últimos años, no sólo por la defensa realizada por los 

movimientos ecologistas y por los partidos «verdes» en 

algunos países, especialmente en la Unión Europea, sino 

también por la mayor conciencia social que existe de los 

perjuicios que causan algunos productos y procesos 

industriales. 

AMBIENTE ECOLÓGICO 
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