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NACIMIENTO DE LA
IDEA DE NEGOCIO

La idea original es aquella que tiene la
fuerza para impulsar el desarrollo del
GEELL L emprendimiento.
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Propuesta de valor

es definida por Metzgel y la donaire (2007), como
la mezcla unica de productos, servicios, beneficios
y valores agregados que la empresa ofrece a sus
clientes
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; = ‘ La basqueda de la idea

Si suponemos que la idea ya existe, lo primero que cabe preguntarse es:
£por qué alguien tiene una idea sobre un posible negocio o empresa? La
respuesta parece sencilla: normalmente el futuro empresario ha tenido una
experiencia previa en la actividad que pretende desarrollar, esto es, ha
trabajado en el mismo sector, alguno de sus familiares o amigos dirige una
empresa de esa actividad, es aficionado a tales materias o las tiene como

pasatiempo, etc.

= La originalidad de la idea

La originalidad supone introducir una innovacién en el mercado. La
innovacién puede consistir en un producto o servicio nuevo (como sucedié
con la fregona, con el chupa-chups o con los servicios de mensajeria), o
también puede consistir en una forma diferente de llevar a cabo las
actividades dentro de un sector (por ejemplo, los establecimientos de
comida rapida, los hipermercados o las panaderias-cafeteria que han .
aparecido en muchas ciudades). )‘Ji\/ 4

La evaluacién de la idea

Cuando se habla del analisis de factibilidad de una
idea, se deben considerar tres tipos de viabilidad:
« Viabilidad técnica
« Viabilidad comercial
« Viabilidad econémica

Justificacidén de la empresa

« Propuesta de valor ” A |
« Nombre de la empresa 4 |
« descripcion de la empresa

ubicacién y tamafo de la
('\ empresaa

« vision de la empresa
« Mision de la empresa
« Ventajas y desventajas competitivas
« distingos competitivos

\
7) | Elementos de los modelos de
negocios

Proporciona de negocio proporciona informacion
importante acerca de la seleccion de clientes,
producto o servicio a ofrecer, de cémo saldra al
mercado, de los recursos necesarios
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